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Latte Sano, in crescita le vendite
fuori dai confini del Lazio

A Marca si presenta come player nazionale

ROMA, 15 gennaio 2025, 18:35
Redazione ANSA

N on solo un brand capitolino del comparto lattiero.

Bensi un player nazionale, in grado distribuire i suoi prodotti, a
marchio proprio e conto terzi, in 19 regioni, oltrepassando i tradizionali
confini laziali.

Cosl Fattoria Latte Sano, storica azienda lattiero-casearia alle porte della
Capitale, si presenta oggi e domani a Marca, la fiera nazionale dedicata ai
prodotti dell'eccellenza italiana a marca del distributore in corso a Bologna.

Dei 75 milioni di litri di latte lavorati dal Gruppo nel 2024, di cui il 70%
fresco, 15 milioni sono stati venduti fuori della regione Lazio, con una
particolare diffusione in Campania, Toscana, Abruzzo, Marche e VVeneto. Un
trend destinato a crescere, visto che per il 2025 si prevede un incremento di
un ulteriore 30%. E questo soprattutto con i prodotti a marchio terzi, che
raggiungeranno il 30% dei volumi complessivamente lavorati, grazie ai nuovi
contratti sottoscritti a fine 2024.

Rafforzando cosi il costante processo di crescita aziendale che vede
Fattoria Latte Sano produrre oggi anche per Supermercati Piccolo, Conad,
Todis, Maxi Di e Selex.

Al giro di boa dei 75 anni compiuti lo scorso anno, la factory laziale si
conferma come il primo operatore di latte fresco nel Lazio (storicamente tra
le regioni piu vocate al suo consumo) e il terzo in ltalia, dopo Centrale del
Latte ltalia e Parmalat.
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Fattoria Latte Sano: un protagonista della
filiera lattiero-casearia italianain

espansione

by redazione Fornelli d'talia Gennaio 15, 2025

Fattoria Latte Sano, storica realta del settore lattiero-caseario situata alle porte
di Roma, si sta affermando come un attore di rilevanza nazionale. Il brand non
solo rappresenta il Lazio, ma ha esteso la sua presenza fino a 19 regioni italiane.
In occasione della fiera Marca di Bologna, dedicata ai prodotti di eccellenza a
marchio del distributore, I'azienda ha messo in luce i suoi recenti successie le

strategie future.

Fatturato e produzione: risultati significativi
peril 2024

Crescita dei volumi di latte lavorati

Nel 2024, Fattoria Latte Sano prevede di lavorare un totale di 75 milioni di litri di
latte, di cui una significativa fetta, il 70%, sara rappresentata da latte fresco.
Questo segmento ha visto una crescente richiesta non solo nel Lazio, ma anche
in altre regioni, contribuendo a una diversificazione geografica delle vendite.
Sorprendentemente, 15 milioni di litri di latte freschi sono stati venduti oltre
confine, con buone performance in Campania, Toscana, Abruzzo, Marche e
Veneto.

Previsioni di crescita per il 2025

Secondo le attuali stime, il fatturato dell'azienda & destinato a proseguire su un
percorso di espansione. Nel 2025, si prevede un incremento del 30% nei volumi
di produzione, soprattutto grazie all'aumento dei prodotti a marchio terzo, dei
quali si stima raggiungeranno un volume considerevole all'interno dell'intera
produzione. Questo risultato sara sostenuto dai nuovi contratti siglati a fine
2024, segno di una continua ricerca di nuovi partner commerciali e di un forte
interesse da parte della grande distribuzione.

Limportanza dei partenariati commerciali
Collaborazioni coni principali supermercati

Fattoria Latte Sano ha investito energie considerevoli nel rafforzamento delle
proprie collaborazioni con noti marchi della grande distribuzione. Attualmente,
I'azienda produce per catene come Supermercati Piccolo, Conad, Todis, Maxi
Di e Selex, allargando cosi il proprio raggio d'azione sul mercato nazionale.

Queste alleanze strategiche sono essenziali per garantire non solo la crescita
delle vendite, ma anche la solidita e la sostenibilita dell'azienda nel lungo
termine.

Un modello di business innovativo

La scelta di ampliare la propria gamma di prodotti a marchio terzo rappresenta
un approccio volto a diversificare ulteriormente I'offerta. Questo non solo
soddisfa le esigenze di un pubblico pit ampio, ma permette anche di rispondere
in tempi rapidi alle dinamiche di mercato, sempre pit competitive. Grazie a un
modello di business innovativo e alla capacita di adattarsi, Fattoria Latte Sano
si sta affermando come un vero e proprio leader nella filiera lattiero-casearia
italiana.

Un compleanno importante eil futuro
dell’azienda

75 anni di tradizione e innovazione

Fattoria Latte Sano ha festeggiato nel 2023 un traguardo significativo: 75 anni
di attivita. Fondata nel cuore del Lazio, 'azienda ha attraversato diverse fasi di

sviluppo e innovazione, riuscendo a mantenere un alto standard qualitativo nei
propri prodotti. Con una forte presenza locale, & diventata il primo operatore di
latte fresco in Lazio e il terzo in Italia, alle spalle di nomi illustri come Centrale
del Latte Italia e Parmalat.

Prospettive future

Guardando al futuro, Fattoria Latte Sano intende continuare a investire in
qualita e sostenibilita, elementi chiave per affrontare le sfide del mercato
attuale. L'azienda non solo punta ad ampliare i propri orizzonti commerciali, ma &
anche consapevole dell'importanza di mantenere una forte connessione con il
territorio e di proseguire nella tradizione di eccellenza che la contraddistingue.
Un percorso che sembra promettere sempre pit successi per uno dei pit
importanti attori del settore lattiero-caseario italiano.
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Fattoria Latte Sano: l'azienda che sfida i confini con il

suo latte fresco in Italia

Fattoria Latte Sano, leader nel settore lattiero-caseario del Lazio,
prevede una crescita significativa nel 2024 con 75 milioni di litri di latte e
nuove partnership strategiche per espandere la distribuzione.

a by Laura Rossi 15 Gennaio 2025

Fattoria Latte Sano si distingue non solo come un marchio di riferimento nel Lazio,
ma come un attore di rilevanza nazionale nel settore lattiero-caseario. La storica
azienda, situata alle porte di Roma, partecipa alla fiera Marca a Bologna, un evento
dedicato all'eccellenza dei prodotti a marchio del distributore. Qui, Fattoria Latte

Sano mostra come la sua capacita di distribuzione e il forte aumento del volume di
vendite stanno alimentando una crescita continua.

Prodotti e crescita: un futuro promettente

Nel 2024, Fattoria Latte Sano prevede di lavorare ben 75 milioni di litri di latte, di
cui il 70% sara di latte fresco. Questa quantita significativa & suddivisa
attentamente, poiché circa 15 milioni di litri saranno destinati ad aree al di fuori della
regione Lazio. La Campania, la Toscana, |'Abruzzo, le Marche e il Veneto stanno
emergendo come mercati chiave per l'azienda, evidenziando il potenziale di
espansione oltre i tradizionali confini laziali. Con un piano di crescita ambizioso,
I'azienda prevede un incremento dei volumi di vendita del 30% nel 2025.

Il focus sull'aumento delle vendite di prodotti a marchio terzi sara fondamentale.
Questi prodotti stanno guadagnando terreno nel mercato, e Fattoria Latte Sano ha
firmato nuovi contratti che le permetteranno di raggiungere il 30% dei volumi
lavorati grazie a queste collaborazioni. La diversificazione della produzione sta
permettendo all'azienda di affrontare le sfide del mercato, mantenendo un approccio
proattivo e adattabile.

Partnership con le catene di distribuzione

L'azienda & in espansione anche nelle sue collaborazioni con diverse catene di
supermercati. Attualmente, Fattoria Latte Sano produce per marchi noti come
Supermercati Piccolo, Conad, Todis, Maxi Di e Selex. Queste alleanze strategiche
non solo ampliano la rete di distribuzione, ma offrono anche visibilita ai prodotti
Fattoria Latte Sano su scala nazionale. Questo modello di business consente una
maggiore flessibilitd e una risposta rapida alle esigenze del mercato, rendendo
I'azienda altamente competitiva.

La reputazione di Fattoria Latte Sano si basa su un impegno costante per la qualita
e una produzione sostenibile. Investe continuamente in innovazione e in processi
produttivi efficienti, elementi che contribuiscono alla fidelizzazione dei clientie a
un'immagine di affidabilita. Inoltre, la capacita di elaborare prodotti su misura per i
propri partner commerciali rende 'azienda estremamente versatile nel rispondere
alle richieste dei consumatori finali.

Una storia di tradizione e successo

Con oltre 75 anni di storia alle spalle, Fattoria Latte Sano si afferma come il
principale operatore nel settore del latte fresco del Lazio e il terzo in Italia, superata
solo da Centrale del Latte Italia e Parmalat. Questa posizione di leadership &l
risultato di un'attenta pianificazione strategica, investimenti mirati e una visione
chiara nel soddisfare le esigenze del mercato.

La sua notorieta si basa anche sulla produzione di latte fresco di alta qualita,
essenziale in una regione con una tradizione di consumo consolidata. L'azienda
continua a investire nei propri processi produttivi e nella qualita della materia prima,
garantendo un prodotto che incontra i gusti e le esigenze di una clientela sempre pil
attenta e informata.

Con i suoi piani di crescita ambiziosi e una rete di partnership solida, Fattoria Latte
Sano & pronta a proseguire la sua espansione e a consolidare ulteriormente la sua
presenza nel panorama lattiero-caseario italiano.
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Fattoria Latte Sano si racconta a Marca 2025

By Redazione - 16 Gennaio 2025

Fattoria Latte Sano, storica azienda lattiero-casearia alle porte della Capitale, partecipa
per la seconda volta a Marca, la fiera nazionale dedicata ai prodotti dell'eccellenza
italiana a marca del distributore.

Dei 75 milioni di litri di latte lavorati dal Gruppo nel 2024, di cui il 70% fresco, 15 milioni
(tra ESL a lunga durata e UHT, sia a marchio terzi che proprio) sono stati venduti infatti
fuori della regione Lazio, con una particolare diffusione in Campania, Toscana, Abruzzo,
Marche e Veneto. Un trend destinato a crescere, visto che per il 2025 si prevede un
incremento di un ulteriore

30%. Questa crescita & prevista soprattutto per | prodotti a marchio terzi, che
raggiungeranno il 30% dei volumi complessivamente lavorati, grazie ai nuovi contratti
sottoscritti a fine 2024 che rafforzano cosi il costante processo di crescita aziendale che
vede Fattoria Latte Sano produrre oggi anche per Supermercati Piccolo, Conad,
Todis, Maxi Di e Selex.

Ma non basta. Al giro di boa dei 75 anni compiuti lo scorso anno, la factory laziale si
conferma come il primo operatore di latte fresco nel Lazio (storicamente tra le regioni pit
vocate al suo consumo) e il terzo in Italia, dopo Centrale del Latte Italia e Parmalat,
considerando la sua presenza sia nella grande distribuzione organizzata (GDO) sia quella
nel canale normal trade.

Latte proveniente da una filiera corta e controllata, 130 conferitori rigorosamente locali,
due stabilimenti di produzione (Roma e Rieti), 4 piattaforme logistiche, in grado

di raggiungere 12.000 punti vendita serviti ogni giorno nella regione da oltre 200 mezzi
isotermici refrigerati. Il tutto grazie a una sempre maggicre capacita produttiva (75mila
litri di latte fresco confezionati ogni ora, insieme ai 12mila litri di Uht e Esl in bottiglia,
per un totale di 87mila litri I'ora), un‘organizzazione aziendale sempre pia capillare,
altissimi standard di servizio e puntualita nelle consegne.

Un‘attivita insomma, quella di Fattoria Latte Sano, diffusa ormai lungo tutto lo stivale:

che consentira di registrare per il 2024 un fatturato consolidato di circa 150 milioni di
euro, il 20% in pid rispetto al 2023.

"Fattoria Latte Sano rimane un‘azienda fortemente radicata sul territorio”, spiega il vice
direttore generale Simone Aiuti, "ma in questo secondo anna di partecipazione a
Marca conferma la sua attitudine a confrontarsi sempre pit sul mercato nazionale:
dimostrando, grazie alla qualita dei suoi prodotti e servizi, dinamismo e notevole capacita
produttiva. Abbiamo fatto grandi passi avanti negli ultimi anni e non possiamo che
esseme orgogliosi”.

Tra le mission aziendali anche la promozione del latte fresco e dei suoi derivati come
ingrediente di qualita, da utilizzare in pasticceria, gelateria e nella cucina gourmet.
Grazie alla holding Ariete Fattoria Latte Sano, il gruppo opera infatti sia nella
produzione diretta di derivati del latte (panna, mozzarella e ricotta) che nella
commercializzazione

di prodotti alimentari a proprio marchio ed a marchio di terzi (oltre 160 referenze);
tutti prodotti da valorizzare in una distribuzione mirata, coerente con il posizionamento
aziendale.

Da qui la collaborazione, gia avviata nel 2023, con brand ambassador per mettere a
punto prodotti sempre pid vicini alle esigenze dei professionisti del settore. Ma anche per
andare incontro ai nuovi gusti dei consumatori.

A Marca presso lo stand Fattoria Latte Sano saranno presenti, tra gli altri, Luca
Lasalandra, poliedrico latte artist che realizzera fantasiosi cappuccini decorati, insieme
allo chef Luciano Spartacoe Di Carlo, impegnato a pranzo nella preparazione di piatti
della tradizione laziale. Ma anche il pasticciere Claudio De Blasis e il mastro gelatiere
Federico Molinari, che intratterranno gli ospiti con momenti formativi e show cooking:
dove neanche a dirlo, saranno burro e latte | protagonisti.

"If tutto all'interno di uno stand luminoso e accogliente”, sottolinea Tiziana Belocchi,
responsabile comunicazione Latte Sano, "che ripropone nello stile gli elementi
caratteristici dell'azienda storica alle porte di Roma, con tanto di vetrina e nastro
trasportatore sul quale vedere scorrere le bottiglie di fatte. Che dire, sara proprio come
entrare in fattoria...”.

Fattoria Latte Sano é al Padiglione 21 Stand B/11 - C/12
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Latte Sano protagonista a Marca 2025

Belocchi (Resp. Mktg): "Da azienda "romana" ci siamo trasformati un player nazionale"

Non selo un brand capiteline. Ma un player nazionale, in grade distribuire | suoi prodotti, a marchio
proprio e conto terzi, in 19 regioni, oltrepassando i tradizionali confini laziali. E Fattoria Latte Sano,
storica azienda lattiero-casearia alle porte della Capitale, che si & presentata per la seconda volta
alla fiera Marca, a Bologna, in una veste nuova (vedi articolo di EFA News).

Tiziana Belocchi, responsabile marketing e comunicazione di Ariete Fattoria Latte Sano, spiega gli
obiettivi della presenza alla manifestazione dedicata alla marca del distributore, illustrando punti di
forza e novita dei prodotti, a partire dal latte fresco, da sempre centrale nell'offerta.

Guarda il video:

https://youtu.be/oxgzC72eXqs
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Marca 2025, Fattoria Latte Sano:
un’azienda per 19 regioni

La factory romana per la seconda volta alla fiera italiana della

marca commerciale

GEM 16,2025 W Agroalimentare

Roma, 16 gen. (askanews) — Non solo un brand capitolino. Bensi un player nazionale, in grado
distribuire i suoi prodotti, a marchio proprio e conto terzi, in 19 regioni, oltrepassando i

tradizionali confini laziali. Fattoria Latte Sano, storica azienda lattiero-casearia alle porte della
Capitale, si afferma come impresa Italy wide e ha partecipato per la seconda volta a Marca, la

fiera nazionale dedicata ai prodotti dell’'eccellenza italiana a marca del distributore, a Bologna.

Dei 75 milioni di litri di latte lavorati dal Gruppo nel 2024, di cui il 70% fresco, 15 milioni (tra ESL
a lunga durata e UHT, sia a marchio terzi che proprio) sono stati venduti infatti fuori della
regione Lazio, con una particolare diffusione in Campania, Toscana, Abruzzo, Marche e Veneto.
Un trend destinato a crescere, visto che per il 2025 si prevede un incremento di un ulteriore
30%. E questo soprattutto con i prodotti a marchio terzi, che raggiungeranno il 30% dei volumi
complessivamente lavorati, grazie ai nuovi contratti sottoscritti a fine 2024, Rafforzando cosi il
costante processo di crescita aziendale che vede Fattoria Latte Sano produrre oggi anche per

Supermercati Piccolo, Conad, Todis, Maxi Di e Selex.

Ma non basta. Al giro di boa dei 75 anni compiuti lo scorse anno, la factory laziale si conferma
come il primo operatore di latte fresco nel Lazio (storicamente tra le regioni pid vocate al suo
consumo) e il terzo in Italia, dopo Centrale del Latte Italia e Parmalat, considerando la sua
presenza sia nella grande distribuzione organizzata (GDO) sia quella nel canale normal trade.
Latte proveniente da una filiera corta e controllata, 130 conferitori rigorosamente locali, 2
stabilimenti di produzione (Roma e Rieti), 4 piattaforme logistiche, in grado di raggiungere
12.000 punti vendita serviti ogni giorno nella regione da oltre 200 mezzi isotermici refrigerati. Il
tutto grazie a una sempre maggiore capacitd produttiva (75mila litri di latte fresco confezionati
ogni ora, insieme ai 12mila litri di Uht e Esl in bottiglia, per un totale di 87mila litri I'ora),
un'organizzazione aziendale sempre pil capillare, altissimi standard di servizio e puntualita

nelle consegne.

Un'attivita insomma, quella di Fattoria Latte Sano, diffusa ormai lungo tutto lo stivale: che
consentird di chiudere il 2024 con un fatturato consolidato di circa 150 milioni di euro, il 20% in

pil rispetto al 2023.

“Fattoria Latte Sano rimane un‘azienda fortemente radicata sul territorio”, spiega il vice direttore
generale Simone Aiuti, “ma in questo secondo anno di partecipazione a Marca conferma la sua
attitudine a confrontarsi sempre pit sul mercato nazionale: dimostrando, grazie alla qualita dei
suoi prodotti e servizi, dinamismo e notevole capacitd produttiva. Abbiamo fatto grandi passi

avanti negli ultimi anni e non possiamo che esserne orgogliosi”.

Tra le mission aziendali anche |la promozione del |atte fresco e dei suoi derivati come
ingrediente di qualita, da utilizzare in pasticceria, gelateria e nella cucina gourmet. Grazie alla
holding Ariete Fattoria Latte Sano, il gruppo opera infatti sia nella produzione diretta di derivati
del latte (panna, mozzarella e ricotta) che nella commercializzazione di prodotti alimentari a
proprio marchio ed a marchio di terzi (oltre 160 referenze). Derivati da valorizzare in una

distribuzione mirata, coerente con il posizionamento aziendale.

Da qui la collaberazione, gia avviata nel 2023, con brand ambassador: per mettere a punto
prodotti sempre piu vicini alle esigenze dei professionisti del settore. Ma anche per andare
incontro ai nuovi gusti dei consumatori. A Marca presso lo stand Fattoria Latte Sano saranno
presenti, tra gli altri, Luca Lasalandra, poliedrico latte artist che realizzera fantasiosi cappuccini
decorati, insieme allo chef Luciano Spartaco Di Carle. impegnato a pranze nella preparazione di
piatti della tradizione laziale. Ma anche il pasticciere Claudio De Blasis e il mastro gelatiere
Federico Molinari, che intratterranno gli ospiti con momenti formativi e show cooking: dove

neanche a dirlo, saranno burro e latte i protagenisti.

"Il tutto all'interno di une stand luminoso e accogliente”, sottolinea Tiziana Belocchi,
responsabile comunicazione Latte Sano, “"che ripropone nello stile gli elementi caratteristici
dell'azienda storica alle porte di Roma, con tanto di vetrina e nastro trasportatore sul quale

vedere scorrere le bottiglie di latte. Che dire, sara proprio come entrare in fattoria...".
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Marca 2025. Fattoria Latte Sano: un brand ormai
nazionale

Presidente Lorenzoni: "Al di la dei confini laziali, grazie a nuove tecnologie produttive"

Non solo un brand capitolino. Bensi un player nazionale, in grado distribuire i suoi prodotti, a
marchio proprio e conto terzi, in 19 regioni, oltrepassando | fradizionali confini laziali. Fattoria Latte
Sano, storica azienda lattiero-casearia alle porte della Capitale, si afferma come impresa Italy wide
e partecipa per la seconda volta a Marca, la fiera nazionale dedicata ai prodotti dell'eccellenza
italiana a marca del distributore che si conclude oggi a Bologna.

Dei 75 milioni di litri di latte lavorati dal Gruppo nel 2024, di cui il 70% fresco, 15 milioni (tra Esl a
lunga durata e Uht, sia a marchio terzi che proprio) sono stati venduti infatti fuon della regione
Lazio, con una particolare diffusione in Campania, Toscana, Abruzzo, Marche e Veneto. Un trend
destinato a crescere, visto che per il 2025 si prevede un incremento di un ulteriore 30%. E questo
soprattutto con i prodotti a marchio terzi, che raggiungeranno il 30% dei volumi complessivamente lavorati, grazie ai nuovi contratti sottoscnitti a
fine 2024. Rafforzando cosi il costante processo di crescita aziendale che vede Fattoria Latte Sano produrre oggi anche per Supermercati
Piccolo, Conad, Todis, Maxi Di e Selex Ma non basta.

Al giro di boa dei 75 anni compiuti lo scorso anno, la factory laziale si conferma come il pimo operatore di latte fresco nel Lazio (storicamente
tra le regioni pid vocate al sue consumo) e il terzo in falia, dopo Centrale del Latte Italia @ Parmalat, considerando la sua presenza sia nella
grande distribuzione organizzata (Gdo) sia quella nel canale normal trade. Latte proveniente da una filiera corta e controllata, 130 conferiton
ngerosamente locali, 2 stabilimenti di produzione (Roma e Rieti), 4 piattaforme logistiche, in grado di raggiungere 12mila punti vendita serviti
ogni giomo nella regione da oltre 200 mezzi isotermici refnigerati. 1l tutto grazie a una sempre maggiore capacita produttiva (75mila litn di latte
fresco confezionati ogni ora, insieme ai 12mila litri di Uht e Esl in bottiglia, per un totale di 87mila litri I'ora), un'organizzazione aziendale sempre
pit capillare, altissimi standard di servizio e puntualita nelle consegne. Un'attivita diffusa ormai lungo tutto lo stivale: che consentira di chiudere il
2024 con un fatturato consolidato di circa 150 milioni di euro, il 20% in pil rispetto al 2023.

“ll mativo principale del nostro essare qui a Marca é l'aver travalicato ormai | confini della nostra regione che & stato il nostro core business per
T3 anni”, spiega a EFA News Il presidente di Latte Sano Marco Lorenzoni, seconda generazione alla guida dell'azienda. "Negli ultirmi due anni,
abbiamo deciso di espanderci anche oltre | confini regionali: cid & avvenuto per una scelta specifica, grazie anche alle nuove tecnologie di
produzione non solo dell Uht ma anche del latte Esl™.

Incassata la soddisfazione di aver portato il proprio prodotto in quasi tutte le regioni italiane, Lorenzoni ribadisce quanto Marca si sia rivelata
una “opportunitd di aprire relazioni e rapporti commerciali sia nella grande distribuzione, sia con strutture commerciali che operano su territori
diversi dal Lazio". Nata come realta produttiva locale e di piccole dimensioni, Fattoria Latte Sano "é diventata in 75 anni una realta importante,
tanto & vero che oggi & la pnma centrale d'ltalia per produziene di latte fresco in un unico stabilimento. Cid & stato raggiunto”, conclude il
presidente, "grazie a un rapporto di lavoro continuativo e a una crescita continuativa, per cul proseguiamo a fare affidamento sui piccoli esercizi
commerciali della nostra cittd e della nostra Regione ma anche sui piccoli @ medi retailer che, in realta, sono strutture ben organizzate e ben
radicati nei terniton. 1l salto di qualita & stato fatto affiancando grandi partner del settore commerciale”.

Tra le mission aziendali anche la promozicne del latte fresco e dei suoi denvati come ingrediente di qualita, da utilizzare in pasticcena, gelatena
e nella cucina gourmet. Grazie alla holding Anete Fattoria Latte Sano, il gruppo opera infatti sia nella produzione diretta di derivati del latte
(panna, mozzarella e ricotta) che nella commercializzazione di prodotti alimentar a proprio marchio ed a marchio di terzi (oltre 160 referenze).
Derivati da valorizzare in una distribuzione mirata, coerente con il posizionamento aziendale. Da qui la collaborazione, gia avviata nel 2023, con
brand ambassador: per mettere a punto prodotti sempre pil vicini alle esigenze dei professionisti del settore. Ma anche per andare incontro ai

nuovi gusti dei consumatori.

A Marca presso lo stand Fattoria Latte Sano hanno presenziato, tra gli altri, Luca Lasalandra, poliedrico latte artist che ha realizzato fantasiosi
cappuccini decorati, insieme allo chef Luciano Spartaco Di Carlo, impegnato a pranzo nella preparazione di piatti della tradizione laziale. Ma
anche il pasticciere Claudio De Blasis e il mastro gelatiere Federico Molinari, che hanno intrattenuto gli ospiti con momenti formativi e show
cooking: dove neanche a dirlo, sono stati burro e latte | protagonisti.
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Marca 2025: Fattoria Latte Sano, un'azienda

per 19 regioni

REDAZIONE | IMPRESA E GUSTO |

La factory romana partecipa per la seconda volta alla

fiera italiana della marca commerciale. E si presenta come realta
nazionale, attiva non solo nel Lazio ma anche in quasi tutte le
regioni della penisola, in special modo Campania, Toscana,
Abruzzo, Marche e Veneto, sia con il proprio brand che come
private label. Nel segno della qualita e del crescente dinamismo.

Non solo un brand capitolino. Bensi un player nazionale, in grado
distribuire i suoi prodotti, a marchio proprio e conto terzi, in 19
regioni, oltrepassando i tradizionali confini laziali. Fattoria Latte
Sano, storica azienda lattiero-casearia alle porte della Capitale, si
afferma come impresa Italy wide e partecipa per la seconda volta a
Marca, la fiera nazionale dedicata ai prodotti dell’eccellenza italiana

a marca del distributore
(Bologna, 15-16 gennaio - padiglione 21 - stand B11 - C12).

Dei 75 milioni di litri di latte lavorati dal Gruppo nel 2024,
di cui il 70% fresco, 15 milioni (tra ESL a lunga durata e UHT,
sia a marchio terzi che proprio) sono stati venduti infatti fuori
della regione Lazio, con una particolare diffusione in
Campania, Toscana, Abruzzo, Marche e Veneto. Un trend
destinato a crescere, visto che peril 2025 si prevede un
incremento di un ulteriore 30%. E questo soprattutto con
i prodotti a marchio terzi, che raggiungeranno il 30% dei
volumi complessivamente lavorati, grazie ai nuovi
contratti sottoseritti a fine 2024.

Rafforzando cosi il costante processo di crescita aziendale che vede
Fattoria Latte Sano produrre oggi anche per Supermercati Piccolo,
Conad, Todis, Maxi Di e Selex. Ma non basta. Al giro di boa dei
-5 anni compiuti lo scorso anno, la factory laziale si
conferma come il primo operatore di latte fresco nel Lazio
(storicamente tra le regioni piu vocate al suo consumo) e
il terzo in Italia, dopo Centrale del Latte Italia e Parmalat,
considerando la sua presenza sia nella grande distribuzione
organizzata (GDO) sia quella nel canale normal trade.

15 GENMNAIOD 2025
Latte proveniente da una filiera corta e controllata, 130 conferitori
rigorosamente locali, 2 stabilimenti di produzione (Roma e Rieti), 4
piattaforme logistiche, in grado di raggiungere 12.000 punti
vendita serviti ogni giorno nella regione da oltre 200 mezzi
isotermici refrigerati. Il tutto grazie a una sempre maggiore
capacita produttiva (75mila litri di latte fresco confezionati
ogni ora, insieme ai 12mila litri di Uht e Esl in bottiglia,
per un totale di 87mila litri I'ora), un’organizzazione aziendale
sempre piu capillare, altissimi standard di servizio e puntualita
nelle consegne. Un’attivita insomma, quella di Fattoria Latte Sano,
diffusa ormai lungo tutto lo stivale: che consentira di chiudere il
2024 con un fatturato consolidato di circa 150 milioni di
euro, il 20% in pin rispetto al 2023.

“Fattoria Latte Sano rimane un‘azienda fortemente radicata sul
territorio”, spiega il vice direttore generale Simone Aiuti. “ma
in questo secondo anno di partecipazione a Marca conferma la
sua attitudine a confrontarsi sempre piu sul mercato nazionale:
dimoestrando, grazie alla qualita dei suoi prodotti e servizi,
dinamismo e notevole capacita produttiva. Abbiamo fatto grandi
passi avanti negli ultimi anni e non possiamo che esserne

orgogliost™.

Tra le mission aziendali anche la promozione del latte fresco e dei
suoi derivati come ingrediente di qualita, da utilizzare in
pasticceria, gelateria e nella cucina gourmet. Grazie alla holding
Ariete Fattoria Latte Sano, il gruppo opera infatti sia nella
produzione diretta di derivati del latte (panna, mozzarella e ricotta)
che nella commercializzazione di prodotti alimentari a proprio
marchio ed a marchio di terzi (oltre 160 referenze). Derivati da
valorizzare in una distribuzione mirata, coerente con il
posizionamento aziendale.

Da qui la collaborazione, gia avviata nel 2023, con brand
ambassador: per mettere a punto prodotti sempre pit vicini alle
esigenze dei professionisti del settore. Ma anche per andare
incontro ai nuovi gusti dei consumatori. A Marca presso lo stand
Fattoria Latte Sano saranno presenti, tra gli altri, Luca
Lasalandra, poliedrico latte artist che realizzera fantasiosi
cappuccini decorati, insieme allo chef Luciano Spartaco Di
Carlo, impegnato a pranzo nella preparazione di piatti della
tradizione laziale. Ma anche il pasticciere Claudio De Blasis e il
mastro gelatiere Federico Molinari, che intratterranno gli ospiti
con momenti formativi e show cooking: dove neanche a dirlo,

saranno burro e latte i protagonisti.

“Il tutto all'interno di uno stand luminoso e accogliente”,
sottolinea Tiziana Beloechi, responsabile comunicazione
Latte Sano, “che ripropone nello stile gli elementi caratteristict
dell’azienda storica alle porte di Roma, con tanto di vetrina e
nastro trasportatore sul quale vedere scorrere le bottiglie di latte.
Che dire, sara proprio come entrare in fattoria...”.
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Marca 2025: Fattoria Latte Sano, un'azienda per 19 regioni
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(Agen Food) - Bologna, 17 gen. — Non solo un brand capitolino. Bensi un player nazionale, in grado distribuire i suoi
prodotti, a marchio proprio e conto terzi, in 19 regioni, oltrepassando i tradizionali confini laziali. Fattoria Latte Sano,
storica azienda lattiero-casearia alle porte della Capitale, si afferma come impresa [taly wide e partecipa per la
seconda volta a Marca, la fiera nazionale dedicata ai prodotti delleccellenza italiana a marca del distributore

Dei 75 milioni di litri di latte lavorati dal Gruppo nel 2024, di cui il 70% fresco, 15 milioni (tra ESL a lunga durata e
UHT, sia a marchio terzi che proprio) sono stati venduti infatti fuori della regione Lazio, con una particolare
diffusione in Campania, Toscana, Abruzzo, Marche e Veneto. Un trend destinato a crescere, visto che per il 2025 si
prevede un incremento di un ulteriore 30%. E questo soprattutto con i prodotti a marchio terzi, che raggiungeranno
il 30% dei volumi complessivamente lavorati, grazie ai nuovi contratti sottoscritti a fine 2024. Rafforzando cosi il
costante processo di crescita aziendale che vede Fattoria Latte Sano produrre oggi anche per Supermercati Piccolo,
Conad, Todis, Maxi Di e Selex.

Ma non basta. Al giro di boa dei 75 anni compiuti lo scorso anno, la factory laziale si conferma come il primo
operatore di latte fresco nel Lazio (storicamente tra le regioni pill vocate al suo consumo) e il terzo in Italia, dopo
Centrale del Latte Italia e Parmalat, considerando la sua presenza sia nella grande distribuzione organizzata (GDO)
sia quella nel canale normal trade.

Latte proveniente da una filiera corta e controllata, 130 itori ri locali, 2 stabili i di produzione
(Roma e Rieti), 4 piattaforme logistiche, in grado di raggiungere 12.000 punti vendita serviti ogni giorno nella regione
da oltre 200 mezzi isotermici refrigerati. Il tutto grazie a una sempre maggiore capacita produttiva (75mila litri di
latte fresco confezionati ogni ora, insieme ai 12mila litri di Uht e Esl in bottiglia, per un totale di 87mila litri l'ora),
un'organizzazione aziendale sempre pill capillare, altissimi standard di servizio e puntualita nelle consegne.

Un‘attivita insomma, quella di Fattoria Latte Sano, diffusa ormai lungo tutto lo stivale: che consentira di chiudere il
2024 con un fatturato consolidato di circa 150 milioni di euro, il 20% in pil rispetto al 2023.

“Fattoria Latte Sano rimane un'azienda fortemente radicata sul territorio”, spiega il vice direttore generale Simone
Aiuti, “ma in questo secondo anno di partecipazione a Marca conferma la sua attitudine a confrontarsi sempre pit

sul mercato nazionale: dimostrando, grazie alla qualita dei suoi prodotti e servizi, dir
produttiva. Abbiamo fatto grandi passi avanti negli ultimi anni e non possiamo che esserne orgogliosi”.

e notevole capacit:

Tra le mission aziendali anche la promozione del latte fresco e dei suoi derivati come ingrediente di qualita, da
utilizzare in pasticceria, gelateria e nella cucina gourmet.

Grazie alla holding Ariete Fattoria Latte Sano, il gruppo opera infatti sia nella preduzione diretta di derivati del latte
(panna, mozzarella e ricotta) che nella commercializzazione di prodotti alimentari a proprio marchio ed a marchio di
terzi (oltre 160 referenze).

Derivati da valorizzare in una distribuzione mirata, coerente con il posizionamento aziendale.

Da qui la collaborazione, gia avviata nel 2023, con brand ambassador: per mettere a punto prodotti sempre pitl vicini
alle esigenze dei professionisti del settore. Ma anche per andare incontro ai nuovi gusti dei consumatori. A Marca
presso lo stand Fattoria Latte Sano saranno presenti, tra gli altri, Luca Lasalandra, poliedrico latte artist che
realizzera fantasiosi cappuccini decorati, insieme allo chef Luciano Spartaco Di Carlo, impegnato a pranzo nella
preparazione di piatti della tradizione laziale. Ma anche il pasticciere Claudio De Blasis e il mastro gelatiere Federico
Molinari, che intratterranno gli ospiti con momenti formativi e show cooking: dove neanche a dirlo, saranno burro e
latte i protagonisti.

"Il tutto allinterno di uno stand luminoso e accogliente”, sottolinea Tiziana Belocchi, responsabile comunicazione
Latte Sano, “che ripropone nello stile gli elementi caratteristici dell'azienda storica alle porte di Roma, con tanto di
vetrina e nastro trasportatore sul quale vedere scorrere le bottiglie di latte. Che dire, sara proprio come entrare in
fattoria..”.
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MARCA 2025: Fattoria Latte Sano, un'azienda
per 19 regioni

La factory romana partecipa per la seconda volta alla fiera italiana della marca commerciale. E si
presenta come realtd nozionale, attiva non solo nel Lazio ma anche in quasi tutte le regioni della

penisola, in special modo Compania, Toscana, Abruzzo, Marche e Veneto, sia con il proprio brand che
come private label. Nel segno della qualitd e del crescente dinamismao.
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Non solo un brand capitelino. Bensi un player nazionale, in grado distribuire i suoi prodotti, a
marchio proprio e conto terzi. in 19 regioni. oltrepassando i tradizionali confini laziali. Fatto-
ria Latte Sano. storica azienda lattiero-casearia alle porte della Capitale, si afferma come
impresa ltaly wide e partecipa per la seconda volta a Marca, la fiera nazionale dedicata ai
prodotti dell'eccellenza italiana a marca del distributore (Bologna, 15-16 gennaio - padi-
glione 21 - stand B11 - C12).

Dei 75 milioni di litri di latte lavorati dal Gruppo nel 2024, di cui il 70% fresco, 15 milioni (tra
ESL a lunga durata e UHT, sia a marchio terzi che proprio) sono stati venduti infatti fuori
della regione Lazio, con una particolare diffusione in Campania, Toscana, Abruzzo, Marche e
Veneto. Un trend destinato a crescere, visto che per il 2025 si prevede un incremento di un

ulteriore 30%. E questo soprattutto con i prodotti a marchio terzi, che raggiungerannaiil

30% dei volumi complessivamente lavorati, grazie ai nuovi contratti sottoscritti a fine 2024.
Rafforzando cosi il costante processo di crescita aziendale che vede Fattoria Latte Sano

produrre oggi anche per Supermercati Piccolo, Conad, Todis, Maxi Di e Selex.

Ma non basta. Al giro di boa dei 75 anni compiuti lo scorso anno, la factory laziale si con-
ferma come il primo operatare di latte fresco nel Lazio (storicamente tra le regioni pid vo-
cate al suo consumo) e il terzo in Italia, dopo Centrale del Latte Italia e Parmalat, conside-
rando la sua presenza sia nella grande distribuzione organizzata (GDO) sia quella nel canale

normal trade.

Latte proveniente da una filiera corta e controllata, 130 conferiteri rigorosamente locali, 2
stabilimenti di produzione (Roma e Rieti), 4 piattaforme logistiche, in grado di raggiungere
12.000 punti vendita serviti ogni giorno nella regione da oltre 200 mezzi isotermici refrige-
rati. Il tutto grazie a una sempre maggiore capacita produttiva (75mila litri di latte fresco
confezionati ogni ora, insieme ai 12mila litri di Uht e Eslin bottiglia, per un totale di 87mila li-
tri I'ora), un‘organizzazione aziendale sempre pit capillare, altissimi standard di servizio e

puntualita nelle consegne.

Un‘attivita insomma, quella di Fattoria Latte Sano, diffusa ormai lungo tutto lo stivale: che
consentira di chiudere il 2024 con un fatturato consolidato di circa 150 milioni di euro, il

20% in pil rispetto al 2023.

“Fattoria Latte Sano rimane un‘azienda fortemente radicata sul territorio - spiega il vice di-
rettore generale Simone Aiuti - ma in questo secondo anno di partecipazione a Marca con-
ferma la sua attitudine a confrontarsi sempre pit sul mercato nazionale: dimostrando, gra-
zie alla qualita dei suoi prodotti e servizi, dinamismo e notevole capacita produttiva. Ab-

biamo fatto grandi passi avanti negli ultimi anni e non possiamo che esserne orgogliosi”.

Tra le mission aziendali anche la promozione del latte fresco e dei suoi derivati come ingre-

diente di qualita. da utilizzare in pasticceria. gelateria e nella cucina gourmet.

Grazie alla holding Ariete Fattoria Latte Sano. il gruppo opera infatti sia nella produzione di-
retta di derivati del latte (panna, mozzarella e ricotta) che nella commercializzazione di pro-

dotti alimentari a propric marchio ed a marchio di terzi (oltre 160 referenze).

Derivati da valorizzare in una distribuzione mirata, coerente con il posizionamento

aziendale.
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Fattoria Latte Sano: per la seconda volta a Marca, fatturato 2024 a
150 min

MILANO (MF-NW)--Fattoria Latte Sano, storica azienda lattiero-casearia alle porte di Roma, partecipa per la seconda volta a Marca, la fiera
nazionale dedicata ai prodotti dell'eccellenza italiana a marca del distributore. Dei 75 milioni di litri di latte lavorati dal gruppo nel 2024, di
cui il 70% fresco, 15 milioni (tra ESL a lunga durata e UHT, sia a marchio terzi che proprio) sono stati venduti fuori della regione Lazio, conuna
particolare diffusione in Campania, Toscana, Abruzzo, Marche e Veneto. Tale trend & destinato a crescere, visto che per il 2025 si prevede un
incremento di un ulteriore 30%. E questo soprattutto con i prodotti a marchio terzi, che raggiungeranno il 30% dei volumi complessivamente
lavorati, grazie ai nuovi contratti sottoscritti a fine 2024. Rafforzando cosi il costante processo di crescita aziendale che vede Fattoria Latte
Sano produrre oggi anche per Supermercati Piccolo, Conad, Todis, Maxi Di e Selex. La factory laziale, spiega una nota, si conferma comeiil
primo operatore dilatte fresco nel Lazio (storicamente tra le regioni pili vocate al suo consumo) e il terzo in Italia, dopo Centrale del Latte
Italia e Parmalat, considerando la sua presenza sia nella grande distribuzione organizzata (GDO) sia quella nel canale normal trade. Fattoria
Latte Sano chiudera il 2024 con un fatturato consolidato di circa 150 milioni di euro, il 20% in piti rispetto al 2023. "Fattoria Latte Sano
rimane un'azienda fortemente radicata sul territorio", spiega il vice direttore generale Simone Aiuti, "ma in questo secondo anno di
partecipazione a Marca conferma la sua attitudine a confrontarsi sempre piti sul mercato nazionale: dimostrando, grazie alla qualita dei suoi
prodotti e servizi, dinamismo e notevole capacita produttiva. Abbiamo fatto grandi passi avanti negli ultimi anni e non possiamo che esserne
orgogliosi". com/fus marco.fusi@mfnewswires.it (fine) MF NEWSWIRES (redazione@mfnewswires.it)
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"Insieme contro il Cyberbullismo"
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Geronimo Stilton contro il cyberbullismo

DI GIANLUCA ROSELL!I / 06 FEB 2025

E in corso la campagna “Insieme contro il cyberbullismo” promossa da polizia di stato, Fondazione
Geronimo Stilton e Fattoria Latte Sano

Una speciale confezione di latte realizzata con 'immagine di Geronimo Stilton, il topo-giornalista amato dai
ragazzi di tutto il mondo, e tre pillole contro il cyberbullismo. Fino ad aprile & in corso la campagna “Insieme
contro il cyberbullismo” promossa da polizia di stato, Fondazione Geronimo Stilton e Fattoria Latte Sano,
azienda leader nella produzione di latte fresco a Roma e nel Lazio. Un milione e mezzo di confezioni distribuite
in bar e negozi di alimentari. “L'obbiettivo € arrivare, attraverso un alimento di uso quotidiano, alle famiglie e ai
piu piccoli, con brevi messaggi per la sicurezza in rete, per far comprendere 'importanza di mantenere sempre
alto il livello di attenzione, contro i rischi che si nascondono nel web”, spiega Luigi Rinella, direttore della Polizia
scientifica. “La promozione di uno stile di vita sano e il sostegno alle nuove generazioni sono da sempre nostri
capisaldi. Per questo abbiamo subito accettato”, osserva il vicedirettore di Latte Sano, Simone Aiuti. Gli ultimi
dati sul cyberbullismo registrano 319 casi a livello nazionale nel 2024 rispetto ai 284 del 2023 (+ 12 per cento), la

maggior parte dei quali riguarda ragazzitrail4 ei17 anni.
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Contro il Cyberbullismo: Polizia
di Stato, Fondazione Geronimo
Stilton e Fattoria Latte Sano
lanciano la campagna: «Colpiti
soprattutto i giovanissimi»

Il nuovo latte speciale arriva nei supermercati del Lazio

Mercoledi 29 Gennaio 2025 Ultimo aggiornamento 18:52

E partita la campagna di informazione «Insieme contro il
cyberbullismo», promossa da Polizia di Stato, Fattoria Latte Sano e
Geronimo Stilton. Per I'occasione & stata realizzata una confezione di
latte “speciale” con I'immagine di Geronimo Stilton e tre pillole contro il
cyberbullismo, che sara distribuita in bar, supermercati e negozi di
alimentari della regione Lazio per i prossimi tre mesi (fino ad aprile).

Perché, dicono i promotori, «la colazione & |a prima cosa che si fa
quando si inizia |a giornata e pud essere anche un momento di
confronto tra genitori e figli, di educazione e di informazione».

Latte Sano e Geronimo Stilton insieme contro il
cyberbullismo

Una confezione speciale realizzata per I'occasione con tre pillole contro
il cyberbullismo e Iimmagine di Geronimo Stilton, il topo-giomnalista
amato dai ragazzi di tutto il mondo,nei panni di divulgatore: la campagna
di informazione, oltre che dalla Polizia di Stato e la Fondazione
Geronimo Stilton, & promossa dalla Fattoria Latte Sano, azienda leader
nella produzione di latte fresco nel Lazio, e tra i principali produttori
nazionali. L'iniziativa ha il fine di sensibilizzare i cittadini sull'importanza
di mettere in atto buone pratiche per contrastare il bullismo in rete.

Buchmesse, Geronimo Stilton, il commissario e la Polizia postale

«L'obiettivo che abbiamo & quello di arrivare, attraverso un alimento di
uso quotidiano, alle famiglie e in particolare ai bambini, anche i pit
piccoli, con brevi messaggi di sicurezza in rete che possano essere utili
nella vita di tutti i giorni. L'iniziativa vuole stimolare Ia loro naturale
curiosita per far si che possano gradualmente comprendere l'importanza
di mantenere sempre alto il livello di attenzione quando navigano online,
per riconoscere ed evitare di cadere nei rischi della retex, spiega Luigi
Rinella, direttore centrale per la Polizia Scientifica e la sicurezza
cibernetica.

Cyberbullismo in aumento: +12% di casi nel 2024, colpiti
soprattutto i giovanissimi

| dati raccolti a livello nazionale nel Rapporto annuale 2024 per la
sicurezza cibernetica della Polizia Postale mostrano un aumento del
fenomeno del cyberbullismo, con 319 casi registrati nell'ultimo anno

Di questi, 220 hanno riguardato ragazzitra i 14 e i 17 anni, in aumento
rispetto ai 205 casi del 2023. Nella fascia d'eta tra i 10 e i 13 anni, i casi
sono saliti a 90 rispetto ai 71 dell'anno precedente, segnando
l'incremento piu significativo. Per i bambini tra 0 e 9 anni, i casi registrati
sono stati 9, rispetto agli 8 del 2023.

| messaggi di sensibilizzazione sulle confezioni

«Al centro di ogni iniziativa promossa da Fattoria Latte Sano vi & da
sempre una politica fondata su due pilastri: la promozione dell’efficacia
di uno stile di vita sano e il sostegno da parte dell'azienda alle nuove
generazioni, e pil in generale alle famiglie. Per questo abbiamo
accettato con piacere di fornire il nostro contributo per la realizzazione di
questa campagna», ha detto il vicedirettore generale dell'azienda,
Simone Aiuti.

«Prima di postare pensa. Anche in rete le parole possono far soffrire»,
«Sei vittima di cyberbullismo? Non rimanere in silenzio, parlane con
qualcuno di cui ti fidi o vai sul sito commissariatodips.it» e poi ancora:
«Amici roditori, avete 'eta giusta per i social? Si? Usateli comunque
con attenzione: non condividete informazioni sensibili e dati personali»,
sono le frasi scelte dai promotori per la campagna e inserite nella
confezione di cartone realizzata per l'occasione che verra distribuita per
tre mesi fino ad aprile, in bar, supermercati e nei piccoli negozi che
vengono generi alimentari della Regione Lazio.
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Cyberbullismo

Campagna
diinformazione
per ragazzi

e bambini

\

partita ierila
E campagna di

informazione
«Insieme contro il
cyberbullismo», promossa
da Polizia, Fondazione
Geronimo Stilton e
Fattoria Latte Sano,
azienda leader nella
produzione di latte fresco
nel Lazio, e tra i principali
produttori nazionali.
L'iniziativa ha il fine di
sensibilizzare i cittadini
sull'importanza di mettere
in atto buone pratiche per
contrastare il bullismo in
rete e lo fa, dicono i
promotori, portando il
messaggio sulle tavole
degli italiani perché «la
colazione € la prima cosa
che si fa quando si inizia la
giornata e puo essere
anche un momento di
confronto tra genitori e
figli, di educazione e di
informazione». Per
I'occasione una confezione
speciale realizzata con tre
pillole contro il
cyberbullismo e
I'immagine di Geronimo
Stilton, il topo-giornalista:
«L’'obiettivo che abbiamo é
quello di arrivare alle
famiglie e in particolare ai
bambini con brevi
messaggi di sicurezza in
rete», spiega Luigi Rinella,
direttore centrale perla
Polizia scientifica.
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Roma. La disfida delle
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A CURA DI SALvaTore MERLO

NON SOLO SAN GIOVANNI: INCOMPIUTE GIUBILARI

sale chiuse, pmd;m CICLABILI, MANUTENZIONI, OSTELLL DOPO UN MESE DALL'INIZIO DELL'ANNO SANTO MANCA ANCORA TROPPA ROBA

Foma. 11 Giubileo ¢ iniriato, ma i
cantieri non sono ancora finiti. Fino
a poche settimane prima dellinisia
della manifestasione religiosa, il
sindaco prometieva che almeno sa-
rebbero state completale in tempo
tutte quelle opere definite “essen-
nnh e indifferibili”, ¢ clod prope-

all'accogl ded pelle-

li in direzione del governatore lazia-
le di centrodestra Francesco Rocca,
&a |umI di registi-attori-produtton-
51 intraw

de una borza di aceordo sulla que-

stione “riconversione ¢ rigualifica-
dlone dei cinema in disuso™ 2 Boma,
Un aceordo che, da destra, punta a
superare un emendaments dells
stessa maggioranes (lato Fdl) a una
legge regionale sul cambio di desti-
nazione d'uso del clnema dismessi,
Pemendamento cioé che avrebbe
potuto porture, se applicats, alla
trasformazione delle oggl ehiu-
s¢ a Roma eirca trenta. in super-
mereati ¢ sale bingo. Ma anche un
accordo che, da sinistra, va a cadere
su un possibile terreno di conver-
penza con gli swersar paliticl. no-
nostante | dubbi e | sospetti sul de-
stino delle tante sale ci afi-
che che da anni restano serrate. E.
dopo 'interessamento i grandi at-
teri iCarlo Verdone in primis) e
grandi registi (Ferzan Ozpetek in
primiss, aleund dei quali pronti a
una cordata per salvare le sale
dell'ex eircuito Ferrers comprate
all'zsta da un fondo olandese, i &
fatto sentire anche il Comiine - nos
a caso, qualehe glomo fa, & interve-
nuts sul tema anche Vassessore alla
Cultura della giunta Gualtieri Mas-
similiano Smeriglio (servono fondi
pubblici per salvare le sale, ha det-
tol Ma_al di I dell’esito del dialoga,
partite due giomi fa nel corse
dell'incontro tra Roeca ¢ gli addetti
ai lavori, per capire se ¢'é vita oltre
lo sehermo buio bisogna fare un pas-
so in plb rispetio alle dichiararionl
del governatore () nnnlasel.nn- le S
le in mano alle

grini. Non ¢ .'lmhh esaltamente co-
si. Se per piacza Pia opera simbalo
del Giuhileo, si ¢ arrivati in tesspo,
per altri cantier importanti le aper-
lure sono state solo pardali Cosl ¢
avvenuto in due casi in particolare;
Piazza dei Cinguecento ¢ Piazza San
Giovanni Per quanto riguarda la ri-
qualificarione del piarzale davanti
alla starione Termind, come ammes-
50 anche dal sindaco, i lavord sono
stati completati solo per 185 per
l:l!ntu Perché la nuova ulam sia
pronta bi

fino a quest'estate Plarsa San Gio-
vanni_ invece, dopo l'apertura della
Porta Santa lo seorso 28 dicembre, &
siata pardalmente richiusa per
complelare il cantiere, sl spera, en-
tro fine marzo.

Oltre o questi casl maecroscopiel,
¢l somo altri importsnti interventi
che, pur essendo stati definiti “es-
senriali ¢ indifferibili”, non sono
ancora stati completati. Uno di que-
#th & stato eliminalo leri dalla lista
delle uu.-umpmu ghubilari™; il sin-
daco ba inaugursto la stazione San
Pietro riqualificata. dove | lavord so-
no  finalmente terminati.  Era
uiy'opers fondamentale: lo sealo fer-
roviario, infatti, & quello che con-
sente ai pellegrini di arrivare in tre-
no & pochi passi dal Vaticans, Ma se
la starione finalmente ¢'¢, manca

ancora all'appello un'opera collega-
L la pista efelabile che da Monte
Ciocel, nel quartiere della Baldui-
na, dovrebbe arrivare fino a via Nic-
cold V, a pochi passi dalla stagione ¢
dal Vaticano. Anche quesia era in-
seﬂta tra le opere “essenziali e in-

ibili”. 1 lavori dovrebbero ter-
minare c.-n:m marzo. Tuttavia, come

ato dai comitati di quartiere,
il eantiere procede a rlento_ In par-
ticolare, non & ancora stato comple-
tato il raccordo che dovrebbe per-
mettere il passaggio del percorse
dalla collina di Monte Cioeci al vee-
chio ponte ferroviaria. Inolire, per
quanto riguarda | laven sal lato op-
posto, in via Niceold V, nelle scorse

Lo spelacchio di Rai Natale. Lalbero come conforto

Roma. Le certerte Ral sano ar-
mal uno spelacchio. I dipendenti
Ral hanno la-
sciato  viale
Marzini ¢ si so-
no  afferionati
all'albero  di
Natale. E' pas-
sata la Cande-
lora. siamo al §
febbraio, ma a
Saxaribra, do-
ve ¢'t la mensa
Rai e le reda-
rioni dei tg, re-
stain piedil'al-
bero di Natale,
il confessiona-
le del roifrs-
strofo. Sotto le
sue spoglie il
solite Carboni,
il direttore di
Rai Parlamen-
to, quota Mbis,
ricorda al suol
redattori: “La
Rai  chiuders.
E' finita” E' il
suo  Mewmento

Roi Mori. 11 di-

rettare del Tel, Chiacel, Al Pacel-
no, ogni mattina guarda Ialbero,
insieme ai suoi

" dobbarle, a di-
cembre.  sono
servite due set-
timane, ope-
ral, gru, pon-
tegel. Risults-
to? Solo guar-

darlo metletri-
P stezea. come la
Rai  Nomine
congelate  co-
me il piano Nu-

per
l'informazio-
ne. che non si

settimane sono state firmate una se-
rie di determine dirigensiali per
Vautorizeazione di interventi prope-
deuticl, con scadensa a fine glugne,
ben oltre il termine indicato finora
dal Campidoglio. Un indirio di qual-
eoza che non sta andands come pre-
vista.

Tra le incompiute giubilar c'¢
spazio per ogni genere di interven-
toUn esempio di riqualificazrions
incompleta di una strada ¢ quello di
via Giulia, dove i lavori sarebbiero
dovuti terminare in tempo per il
Giubilee, ma sono ancora in corso,
Mancana, ped, § 70 posti Iﬂlu chedo-

Un libro

“Roma insolitae segreta” {
artistiche, leggende e favole della

mmartalata anche in un dipisto &

Jean-Baptiste Camille Corot. risalen-
te al 1826, 1a palla di canone si staglia,
come artificiale Juna nera. al centro di
una sontussa fonlana in granits. In ase
perfetis con l'ingresss di Villa Medici,
suviale Trinith del Monti Lastoria me-
glio a dirsi la leggenda. che aleggia sul-
la palla di canncne fAinisce con il ren-
derla ancora pldintoressante lareging
Cristina di Sveris, & narra gintaa Ro-
ma ¢ qui insediatast, celebre per | suol
interess alchemied & per aver proprio a
Roma stabilito un cenacole filosefico ¢

vevano essere messi a d
entro inisio dell' Anno Szhln]ld!l’ i
glovani pellegrini all'interno del pa-
diglione 10 del complessa del Santa
Maria della Pieth. Le rigualificazio-
ni generali, invece, sono difficili da
verificare. Ma basta fare una pas-
seggiata sul Lungotevere, anche a
pochi passi dalla rinnovata plarea
Pia_per accorgersi che sia la manu-
tenzione straordinaria dei marcia-
pledi, sia la pulizia degli argini &
stats completata solo a meth Anche
aleuni del nwevi parchi d'affacclo
sul Tevere, grande novith pensata
per U'Anno Santo, attend ancera

Jeh . avendn uni bat-
tuta di eacela ¢ resan cante del Atando
serbato dal nobile residente a Villa Me-
dicd, da lei invitato, per farlo svegliare
fece sparare tre colpt di cannone da Ca-
stel Sant' Angela contro il suo domicilio
In effeiti, sulla facclata del palasro &
staghians tracee di cannonate E. quin-
di, parve logico ipotirzare che la palla
nera recuperats fosse wna delle tre. E
avendo citato [alchimia pon si pub
obliare il peso della tradirione ermeti-
ca che promana dal bellissimi affresehi
che omano la volta di Villa Famesina,
costruita nel XV1 secolo per Agosting
Chigi. banch i origini senesi ¢ con-

i essere insugurail. Infine, ci soon
gli sspedali. Non sono ancora Lermi-
nati § lavori di potensiamento in di-
versi nosocomi, compreso 'ospeda-
le Santo Spirito, il pia vicine al Vati-
cano. Questi interventl pofranng
ceramente miglicrare la sanith ea-
pltoling anche dopo i1 Glubileo, ma
eranc stati pensati proprio per ade-
guare ospedali  all'afflusso

gli
dinarie di pellegrini in citth
Gianluca De Rosa

Telese: “L'Esquilino non & un ghetto. Va difeso dai pusher”

Roma La ealma & apparenie in
via Guglielmo Pepe. 1 fald degli

dette Rocea) ¢ in pid rispetio alle
aperture di Lagra Corrotti di FdL la
firmataria dell'emendamento sud-

pacciatori sono spenti. Le siringhe
sono stale raccolle. La polizia di Ro-
ma Capitale presidia il rione Esqui-
lino. E dungue per Luca Telese, qui

detto (“bene il ~, ha detto)
i unche in pid rispetto alla soddisfa-
tone delle imprese ¢ dei produtter
(che “apprerzanc” la velonts della
reglone! pér capire se ¢'¢ spagio per
un discorso pil organico (anche i
teatri spesso vivono la stessa para-
bola discendente) sulla riconversio-
ne degli ex “presidi culturali”, que-
stione non meramente urbanistics.
Non basta insomma un plano rego-
latore. Intanto, ned prossimi giorni.
Rocca incontreri altre calegorie (a
jpartire dai 100 autorit ¢ soltoporrs
la questione all'attenrione del mini-
stero dei Beai Culturali

Sussurri e grida

u.ilu dobl Truita-

dente e aggredito luned) scorso
da Andrea “Tarzan”™ Alzetta - occu-
patore seriale e amico dell'assesso-
re alla Caltura di Roma Massimilia-
oo Smerglio (Avs) - questa calma
apparenie “é comungue una vitto-
ria”. “Finché ¢'¢ la polizia - aggiun-
ge pol l'oste Franco, amico del glor-
nalista e def cineasta Matteo Garro-

—tutto va bene_ 11 problema sara
dope”. E eloé quando gli spaceiaton
appiccheranno ancora “er foco”, ¢
le siringhe puntegeeranno |'erbetta
intitolata a Willy Monteiro Duarte.
In questa piarra, comungue, a tre
giorni dall'aggressione di Tarzan,
gli stranier siamo noi. Alle quattro
del pomeriggio gli astoctoni non si
vedono. Gl italiani residenti (molti
sceneggiatori, registi e “malti antord
Ral”, conforma Telese) non ef sono
¢ solo lo studente d'un’

di vinlage store. Nalaling misia a
pollo Tandori Per il resto, asiatici
in maschering, tanto curry ¢ Africa
pilt 0 meno nera. Ed ecco. Adesso
che la plarza in via Guglielmo Pepe

zlone. al rione Esquiling, & di un pa-
radiso liberty abitato da curiosi dia-

voli O comungue da varia lanio va-
ria} umanith. La polizia sorveglia
via Guglielmo Pepe e via Principe

Amedes. Tutto sembra essersi che-

& presidiata e relati jpualita,
adesso che senza pia fald risalia il
teatro Jovinelli (il teatro che fu di
Ettore Petrolini prima. di Aldo Fa-
birixi poi, come pure, anni dopo, del-
la peggtor teppa romana) la sensa-

tato da quando “Tarzan”, sulla scia
ded guitti allo Jovinelli, aggrediva
Telese per aver proposto, nel corso
di una rivnione organirzata dal Po-
lo Civieo Cittading, di recintare ¢

Geronimo Stilton contro il cyberbullismo

Roma Una speciale conferione di
K r T diGe-

ronimo Stilten. il topo-glornalista
amato dai ragars di tutto il mondo, ¢
tre pillole contro il cvberbullismo.
Finoad aprile & in corsolacampagna
“Insieme contro il eyvherbullismo™
promassa da polizia di gato, Foanda-
tione Geronimo Stilton ¢ Fattoria
Latte Sano. arienda leader nella pro-
duzione di latte fresco a Roma e nel
Lazia. Un milione ¢ mezzo di confe-

telematica che porta al guinzaglio i
barbone a che mangi Uerbetta di via
Guglielmo Pepe. Verso piarza Vitto-
rig, due o tre anriane che odorans

attraverso un alimento di uso quati-
diano, alle famiglie ¢ ai pil piecoli,
con brevi messaggi per la sicurezsa

in rete, per far comprendere 1'im-
portanss di mantenere sompre alto
illivellodi attenzione, controi rischi
che si nascondono nel web”, spiega
Luigi Rinella, direttore della Polizia
scientifica. “La promorione di uno
stile di vita sano e il sostegno alle
Huove generamonl sono da sempre
nostri capisaldi Per questo abbia-
mo subito acceftate”, esserva il vice-

direftore di Latte Sano, Simone Alu-
ti Gli uitiend dati sul evberbullismo
registrans 319 easi a livello nazions-
le nel 2004 rispetio ai 284 del 3098 (-
12 per cento), la maggior parte del
qualt riguarda ragazzitrai Mei 17
anni. (G Ros )

videssorvegliare noltetempo la zo-
na Zona che per | (pochi) residenti
che incrociamo ¢ un “mercato di
monnera e di eroina”. E che perd,
wdessn, sembra essersi rimessa in
seslo, Senza spacclo né fald, ma con
1a sua coloratissima fauna che non
si capisce se lavora o bighellona.
Come in un cessate il fuoco che du-
rerd sinché la poliria sard in servi-
o, E eerlo aon manca l'alerzo etni-
eo o il tanfo di erba, in queste vie,
nonostante i1 presidio in divisa
“Food of Reme and India”, si legge
passeggiando in piazza Vittorio do-
ve pure la farmacia, di proprieta

italianissima misehia nell'insegna
caratteri medio ed estremo orienta-
I “E una soddisfazione enorme -
dice comungue Luca Telese - che il
riome Esquiling possa liberarsi dal
degrado, dalle siringhe ¢ dai fals",
Anche perché “1'Esquilino - aggiun-
ge - non ¢ un ghefio ma uns Bibbia
del contemporanec. Un posto che
merita di essere protetto dal degra-
do. Anehe a costo di recinriond, con-
ire l'egemonia del negarionisma”™ E
contro | fochi del pusher che insi-
diano, appunte, un posto unico al

mando.
Ginevra Leganea

n' git boccont amari
per colpa di aleund uffici
Sllll.l]llmil’l‘ihlllin'lllnn

0 MOMANT FAR FESTA

poria a niente, soprafiuiie se 1i stril-
lano addosso. perché tanto quello
strillare & inversamente proporrio-
male alla lore imy © MER Con-
tane, pid lo fanne. Meglio allara con-
centrare le proprie energie ¢ tutti gli
applausi in Boccon: Amari-Semifred-
do, il nuove spettacolo di Eleonora
Danco, al Teatro Vascello da ogei fino
al 16 febbralo. La regista, aflrice &
perfarmer -con Orietta Notart. Pede-
rico Majorana, Beatrice Bartoni ¢ Lo-
renzo Crambrelli- regala alla sua Ro-
ma una regia encomiabile che danza
tra pregi, difetti, eecessi, imbararsi,
egolsmi, sussurr @ falire) grida, po-
che lued o tante ombre di un

La bandiera (semi abusiva) della Georgia su Palazzo Graziok

Reoma. (¢ una bandiera pih alia di
tuite, a due passl da Plarra Veneria

nazionale esposia

Non ¢ quella capital Ne

pé italiana O meglio: il Iricolore inef-
fetti &'¢, opgi come allora, al plans no-
bile di Palazso Grazioli-la fu residen-
za romana di Silvio Berdusconi Ma
due balconate sopra, spongente da una
superfetarione cdilida la sovrasta i
vessills della Georgla Scomposto,
quiasi parallelo al terrena: per inclina-
sone ¢ risalto ricorda semmal Uiconi-
co drappo sovietico in cima al Rei-
chstag, pid che la bandiera di un‘am-
baseiata Eppure questa & In harba a
ogul eticheita istiturionale. sfidando
I'esteticadi Viadel Flehi hep

osservata in doe atti lunghi un ven-
tennio, impregdosendo il tulte con le
musiche di Mareo Teece ¢ i costumidi
Massimo Cantini Parrini. Beviamo un
pumch allo Stravinskij Bar dellhotel
de Russie con Valeria Goline, Beppe
Fiorello ¢ il team di Frette, ¢ pod ari-
viamo di corsa in plazza della Repub-
Ibliea, aceolti du aliri strilli quellidei
fans di Renée Zellweger, in chith per
la prima di Bridget Jones-Un ammore i
ragazze”, come Aldo, prupmlanu di
Pommuidors dal 1890, dove 1'

P
co phis in 14 diventa Corso Vittorio, ar-
feria nevralgica lungo quatire roni -
came una pacliurea nell'ocehio di Ro-
ma Magari immabile, innoeua (e &1
Ma appena alzato lo sguardo al celo &

altrettanto difficile non notarla.
Domande sparse da passante bron-
tolone: com'e possibile® Chi ce 1ha
masza 17 Ma Gualtien 1o sa? A diffe-
umdcllumhﬁannlmmlnmh per
i di

$1a Palarss di Spa-
gna Lostessoa Pa-
larzo Farmese, do-
ve al tricolore
francese s affian-
ca il blu dell Unio-
i ettropea. E cosl
via Roma d insom-
ma la citta che
ospita pit rappre-
sentanze estere al
maondo - 130 verso
IMalia 180 per le
relazionivaticane,

na s presenta in
modo tanlo casa-
lingo come quella georgiana

Ma eceo il colmo. Cercando di risali-
reil fiume delle competense - ded sud-
dietti tre punti di domanda -siarrivaa
mpi!ll‘llli.ﬂ.' un mnnghm mrln

U

gli spazi diploma-
tiet sl trovano al
quarto. Che tutta-
via non si affac-
l:lm

mente sulla stra
da, ma su un ma-
gnifico lerramzing
con vista sul Vit
toriale, al termi-
ne-del quale & ap-

pesa
delle cinque cro-
¢l Logica wvaole

hiano deciso di
segnalare  cos)
l'ezatta ubicazio-
ve del propri uffi-
o, senea parico-

duecento melri olire, in Corse Vittorio
Emanuele Il numero 21 Pod il traslo-
co. Dalle immagini di Google Strect
View i pub accertare che la bandiera
svintola lassh almeno da agosto 2020,
Inun lustro, davvero nessuno se n'é ac-
corto® Continuiama il gire. Dalla giun-
ta Gualtieri ¢f assicurano che no, que-
sta faccenda non é ascrivibile ad alcun
assessoratc s dovrebbe chiedere alla
Sovrinlendenza capitoling. Altra tele-
fonata. La Sovrintendensa alza le ma-
ni: non ha idea di chi se ne occupi, for-
s¢ Roma Capitale - esiste un “Ufficio
di sraps qualith urbans”™, onomastics
da Pantozsi - ma forse, ang probakil-
menle no, nemmens loro. Evia cosi.
Alla fine, ¢l viene in soccorse P'am-
ministrarione condominiale di Palaz-
o Graniall. Un edificlo private, < sol-
tolinea. Dove quel che | geargiani fan-

all'eleganza urbana Ci manchercbbe:

| su0 interno & difficilment
cabile: la bandiera ¢ stata dn‘pada

sideraio all'vpora Numo pid ricce di
Roma Chigi da buon banchiere chicse
a Baldascarre Perurel che gl aveva
progeitate o edificate i sontuoso pa-
lazzo, di realizzare in usa delle sale,
quella che ogel & conosciuta come Sala
della Galatea. il sus oroscopo. Perurzi,
da b arista alle prese con un ban-
chicre, ce la mise davvero tuita ¢ omb
Vinters soffitto con e costellazioni 10-
diacali seguendo Ia tradivione ermeti-
ca ¢ iconografica ispirata alla mitogra-
fia greca. Spostandoct sul verdeggiante
colle Aventing, nel solustro del Chio-
stro di Santa Sabina, dove pub essere
altraverso wna Fnestrella &
forma ovale, il miracoloso albero di
arancio portate dalla Spagna da San
Damenico e sl dize, da secoli conserva-
to in piena vit, ¢f si pud accorgere,
agurzando bene la vista, che Il'fwlrnrlle
lignee del complesso ecclesiastico re-
cano seene di Antieo ¢ Noove Testa-
mento; uihs in particolare desta grande
curiosith, quella che raifigura la perse.
cuzione degll ebrel in Egitto. Infatti. il
Faraone hale sembianre di Napoleone
Bonaparte, immortalae mentre inflig.
ge sofference apgli ebrel L'opera nae-
que durante un resiaure delle porte, ri-
salente al XIX secolo, ¢ in tutta evides-
£a uno scultore che non aveva in parti-
colare simpatia Iimperatore francese
‘dlz!r"!! quella liberth iconografica
owio sgnifleats politicoconest-
tuale. Roma tracima letteralmente, di
insolite curiosity, di luoghi d'arte che
come matrioske riservano al visitatore
sempre nuove sorprese; si crede, lo ere-
diame persing ned nativi dell Urbe, di
conascere, almeno di nome, tutto. Pa-
larsl, monumenti, rovine, chiese, singo-
le opere darte. Eppure spesse fintamo
con Lignorare che molte delle sale del-
Iz a.ﬂlu:lw wille o le stesse rovine rae-

come serigni

o
hal

siscono luoghi. nmh:rnl:. manufalti A
colmare queste lacune di conoscenre,
un ufile volume di Ginevra Lovatelll,
Adrtano Morabito e Mareo Gradozzi,
“Roma insolita ¢ segreta” (Bdizioni
Jongler), che in olfre trecentosetianta
pagine riccamente Mustrate percarme
in lungo e in Jargo il vestre di Roma, di-
panando bellezze artistiche. legsende,
favole, impreriosite datavole di appro-
fondimento sull ermetismo e su Ermete
Trismegisio, su curiosita storiche. Me-
morabile il Garibaldi salvatore della
campana della Chiesa di St Onofrio,
al Giamicolo, chiamats ‘campana del
Tasso’ perrlu.- CE58 ACCOMPRENG cnn i
hi l'agonda del poet.
nel vieino convento; durante i moti rive-
Iurionan del 1840, le campane delle
chiese di Roma venners confiscate per
essere fuse e trasformate in palle di
eannoné. Giunti nellschiesa i ivoluto-
nari trovarono il padre superiore che I
supplic di prendere tutte le altre cam.
pane ma dilaseiare quella: irremovibili
nel boro proposito, | soldat vennero pe-
i fermati da Garibaldi che giumto sul
posto venne a sapere della storiache le-
gava la campana al Tasso, morto a soli
einguantuns anni Commosso, anding
quindi di lasciarla dove cra Eceo, mol-
to ;pcnonnnmﬂnl.m!nk-mmmr

muica & compite lore. Abb un
que provalo a contalarll senm suc-
cesso. L'Associagione Slampa esters
invece ¢ cascata dalle nuvole: sanno a

cud vige I'Ufficio del O

Stata, atlmnu a guelly d:plmmurhl.‘
nonc'é un

hunggn !"ahnu Grazioli cspita pnncl
la

ne ¢ § sussurri sono di casa Sunlog
Tueck un habitug, e! lo conferma
Fantasia

Eppure, Iul!:h.:lllmmnhmmudnl.l.z
capitale— e pure altrove - seguons una

sede della Stampa estera
inMalia e, appunto. ambaseiata della
Geargia La prima ¢ situata al seconds
plano - nella fu easa del Cav. - mentre

he di sopra | ifun-
zonar caucasiol, al resto nen hanuo

Sz alcuna

non rilenendo che ce ne fosse bisogno

E in tutte questo tompas non & arrivala

aleuna protesta formale. Dunque per-

ché toglieria” Giusto, A Thilisi sta be-

n:msl.Eandmaidemmd.:ﬂmﬂ.\r\'i-
_Faeel

famo caso, daltronde si son
qui soltanto nel 223

E i peorgiani? Fino a una decing
d'anni fa, 1a sede dell'ambaselata era

1 inquili-

mdulll_dx- hmnmaupua.gmfnlu-

e i Totti al Colosses: vape a.di’ de na.
B Geottardi

he a colpind

quanto | dettagli ¢ | particolan che ren-
dono anche semplicl sggetti quale pud
eisere una campana, del frammenti ir-
ripetibili di una storia infinita
Andrea Venanzoni

Per segnalazioni scrivete a:
remacapoccia@illoglio it
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L INIZIATIVA

Campagna contro

489- 001- 001

il cyberbullismo

ton e Fattoria Latte Sano “Insieme contro il
cyberbullismo”: & questo infatti il titolo del-
la campagna per sensibilizzare i cittadini sull'im-
portanza di mettere in atto buone pratiche per
contrastare il bullismo in Rete. Il tutto, fanno sa-
pere i promotori, portando il messaggio sulle ta-
vole degli italiani perché «la colazione ¢ la pri-
ma cosa che si fa quando si inizia la giornata e
pud essere anche un momento di confronto tra
genitori e figli, di educazione e di informazio-
ne», Tavole e colazione, spieghiamo ancora me-
glio, perché una confezione di latte “speciale”
sara distribuita in bar, supermercati e negozi di
alimentari di tutto il Lazio; una confezione spe-
ciale realizzata per l'occasione con tre pillole con-
tro il cyberbullismo e 'immagine di Geronimo
Stilton, il topo-giornalista amato dai ragazzi di
tutto il mondo, nei panni del divulgatore.
«L'obiettivo che abbiamo - spiega Lui%i Rinella,
direttore centrale per la Polizia Scientifica e la si-
curezza cibernetica - ¢ quello di arrivare, attra-
verso un alimento di uso quotidiano, alle fami-
glie e in particolare ai bambini, anche i pil pic-
coli, con brevi mes-
saggi di sicurezza in
rete che possano es-
sere utili nella vita di
tutti i giorni. L'inizia-
tiva vuole stimolare
laloro naturale curio-
sita per far si che pos-
sano gradualmente
comprendere 1'im-
portanza di mantene-
re sempre alto il livel-
lo di attenzione

Polizia di Stato, Fondazione Geronimo Stil-

quando navigano on-

line, per riconoscere

ed evitare di cadere nei rischi della rete».

«Al centro di ogni iniziativa promossa da Fatto-
ria Latte Sano - ha detto dal canto suo Simone
Aiuti, vicedirettore generale dell’azienda leader
nella produzione di latte fresco nel Lazio - vi &
da sempre una politica fondata su due pilastri:
la promozione dell'efficacia di uno stile di vita
sano e il sostegno da parte dell’azienda alle nuo-
ve generazioni, e pill in generale alle famiglie. Per
questo abbiamo accettato con piacere di fornire
il nostro contributo per la realizzazione di que-
sta campagnan.

“Prima di postare pensa. Anche in rete le parole
possono far soffrire”, “Sei vittima di cyberbulli-
smo? Non rimanere in silenzio, parlane con qual-
cuno di cui ti fidi o vai sul sito commissariato-
dips.it” e poi ancora: "Amici roditori, avete I'eta
giusta per i social? Si? Usateli comunque con at-
tenzione: non condividete informazioni sensibi-
li e dati personali”, sono le frasi scelte dai pro-
motori per la campagna e inserite nella confezio-
ne di cartone realizzata per I'occasione che ver-
ra distribuita per tre mesi fino ad aprile, in bar,
supermercati e nei piccoli negozi che vendono
generi alimentari nel Lazio.
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Confezione speciale del latte per “Insieme controlil
cyberbullismo”

panni di divulgatore: parte oggi la campagna di informazione *Insieme contro il
cyberbullismo”, promossa da Polizia di Stato, Fondazione Geronimo Stilton e Fattoria
Latte Sano, azienda leader nella produzione di latte fresco nel Lazio, e tra i principali

produttori nazionali.

Il messaggio della confezione speciale

Liniziativa ha il fine di sensibilizzare i cittadini sull'importanza di mettere in atto buone
pratiche per contrastare il bullismo in rete e lo fa, dicono | promotori, portando il
messaggio sulle tavole degli italiani con la confezione speciale perché “la colazione é la
prima cosa che si fa quando si inizia la giornata e pud essere anche un momento di

confronto tra genitori e figli, di educazione e di informazione”,

Luigi Rinella della Polizia Scientifica

«l'obiettivo che abbiamo é quello di arrivare, attraverso un alimento di uso quotidiano,
alle famiglie e in particolare ai bambini, anche i pit piccoli. con brevi messaggi di sicurezza
inrete che possano essere utili nella vita di tutti i giorni. Liniziativa vuole stimolare la loro
naturale curiosita per far si che possano gradualmente comprendere 'importanza di
mantenere sempre alto il livello di attenzione quando navigano online, per riconoscere ed
evitare di cadere nei rischi della retes, ha spiegato Luigi Rinella, direttore centrale perla

Polizia Scientifica e la sicurezza cibernetica.

Aumento del Cyberbullismo nel 2024

| dati raccolti a livello nazionale nel Rapporto annuale 2024 per la sicurezza cibernetica
della Polizia Postale mostrano un aumento del fenomeno del cyberbullismo, con 319 casi

registrati nell'ultimo anno rispetto ai 284 del 2023 (+12%). Di questi, 220 hanno

ricniardatnragazzitrai 14 ai 17 anni in anmantn ricnotto 2 N5 caci dal 20027 Malla

Simone Aiuti

«Al centro di ogni iniziativa promossa da Fattoria Latte Sano vi & da sempre una politica
fondata su due pilastri: |a promozione dell’'efficacia di uno stile di vita sano e il sostegno
da parte dell’azienda alle nuove generazioni, e pit in generale alle famiglie. Per questo
abbiamo accettato con piacere di fornire il nostro contributo per la realizzazione di

questa campagnans, ha detto il vicedirettore generale dell’azienda, Simone Aiuti.



Con Latte Sano buone pratiche contro il bullismo virtuale

Riccardo Nissotti 29 Gennaio 2025

Al via Insieme contro il cyberbullismo, liniziativa promossa dalla Polizia di Stoto, lo Fondazione Geronimo Stiffon e
Fattoria Latte Sano

Parte dal primo febbraio la campagna di sensibilizzazione Insieme contro il

F‘?) . P . & & 5
Esf&'“;{g} ﬁ cyberbullismao, promossa dalla Polizia di Stato, Geronimo Stilton e Fattoria Latte
Sano. Strumento della nuova campagna un cartone di Fattoria Latte Sano ideato ad
Con Géronima Stifton & Palitia o Stata -
INEHENE OOATHE CCRES S hoc, con tre consigli su come combattere il bullismo virtuale suggeriti da Geronimo
y fi'_ . Stilton, il personaggio dei fumetti. Il cartone di latte fresco parzialmente scremato che
e e intende sensibilizzare i cittadini sull'importanza di mettere in atto bucne pratiche per
= e contrastare il cyberbullisme avra una tiratura prevista di 1.500.000 pezzi e sara
ff distribuito nei canali della gdo e del normal trade di futio il Lazio. "Al centro di ogni
== ety iniziativa -dice il vice direttore generale dell'azienda Simone Aiuti- promossa da
:_«.z e
== Fattoria Latte Sano c'e da sempre [...] il sostegno alle nuove generazioni e, pili in
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generale, alle famiglie. Per guesto abbiamo accettato con piacere di fornire il nostro

osEsos e contributo per la realizzazione di questa campagna”.

Le pillole anti cyberbullismo

Treitesti delle pillole presenti sul brick Latte Sano: "Prima di postare pensa. Anche online le parole possono fare soffrire.

Parola di roditore!”, oppure "Sei vittima di cyberbullismo? Mon rimanere in silenzio: parlane con qualcune di cui ti fidi o vai

sul sito commissariatodips.it” e ancora "Amici roditori, avete I'etd giusta per i social? Si? Usateli comungue con

attenzione: non condividete informazioni sensibili e dati personali”.

Farsi le ossa forti contro il cyberbullismo

“L'obiettivo & di arrivare -spiega Luigi Rinella, direttore centrale per la Polizia Scientifica e la sicurezza cibernetica-,
attraverso un alimento di uso guotidiano, alle famiglie e in particolare ai bambini, anche i pil piccoli, con brevi messaggi
di sicurezza in rete che possano essere utili nella vita di tutti i giorni. L'iniziativa vuole stimolare la loro naturale curiosita,
per far si che possano gradualmente comprendere 'importanza di mantenere sempre alto il livello di attenzione quando

navigano online, per riconoscere e evitare di cadere neirischi della rete”.
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Fattoria Latte Sano: al via campagna contro
cyberbullismo

Polizia di Stato a sostegno del progetto, con Geronimo Stilton testimonial d'eccezione

Parte dal primo febbraio prossimo la campagna di informazione “Insieme contro il cyberbullismo®,
promossa dalla Polizia di Stato, Geronimo Stilton e Fattoria Latte Sano, azienda leader nella
produziene di latte fresco nel Lazio e terza in ltalia, considerando la sua presenza nella grande
distribuzione organizzata (Gdo) e nel canale normal trade.

Strumento della nuova campagna: un cartone di Fattona Latte Sano ideato ad hoc, con tre consigh
su come combattere il bullismo virtuale suggeriti da Geronimo Stilton, popolare personaggio dei
fumetti amato dai ragazai di tutto il mondo qui in veste di divulgatore speciale. E l'invito a visitare il
sito della Polizia di Stato in caso di necessita.

Liniziativa intende sensibilizzare i cittadini sullimportanza di mettere in atto buone pratiche per
contrastare il cyberbullismo: e lo fa grazie al ruolo strategico svolto da un prodotto come Latte Sano, in grado di raggiungere le tavole dei
consumaton laziali grazie alla sua capillare rete di distnbuzione (12.000 punti vendita serviti ogni giomo nella regione da oltre 200 mezzi
isotermici refrigerati) e alla sua capacita produttiva (75mila litri di latte fresco confezionati ogni ora, insieme ai 12mila litri di Uht e Esl in bottiglia,
per un totale di 87mila litn I'ora). Elementi questi che lo rendono veicolo ideale per trasmettere informazioni in pillole a geniton e figli, specie
durante la colazione, pimo momento conviviale della giomata.

“L'obiettivo che abbiamo & quello di arrivare, atiraverso un alimento di uso quotidiano, alle famiglie e in particolare ai bambini, anche 1 pid piccoli,
con brevi messaggi di sicurezza in rete che possano essere utili nella vita di tutti | giorni. L'iniziativa vuole stimolare la loro naturale curiosita, per
far si che possano gradualmente comprendere importanza di mantenere sempre alto il livello di attenzione quando navigano online, per
riconoscere e evitare di cadere nei rischi della rete”, spiega Luigi Rinella, direttore centrale per la Polizia Scientifica e la sicurezza cibemnetica.

L'importanza del progetto & sottolineata dal vice direttore generale dell'azienda Simone Aiuti: “Al centro di ogni iniziativa promossa da Fattona
Latte Sano c'é da sempre una politica fondata su due pilastn: la promozione dell'efficacia di uno stile di vita sano e il sostegno dell’azienda alle

nuove generazioni e, pid in generale, alle famiglie. Per questo abbiamo accettato con piacere di formnire il nostro contributo per la realizzazione di
questa campagna’.

Tre i testi delle pillole present su uno dei lat del brick Latte Sano:
“Prima di postare PENSA. Anche on line le parole possono fare soffrire. Parola di roditorel”.

“Sei vittima di CYBERBULLISMO? Non rimanere in silenzio: parlane con qualcuno di cui ti fidi o vai sul sito commissanatodips.it™.
“Amici roditori, avete I'eta giusta per i social? Si? Usateli comungue con attenzione: non condividete informazioni sensibili e dati personali®.

La confezione speciale, esclusivamente di latte fresco parzialmente scremato, proveniente da allevamenti selezionati della regione, sara
disponibile fino ad aprile, con una tiratura prevista di 1.500.000 pezzi, nei canali della Gdo e del normal trade di tutto il Lazio.
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Geronimo Stilton combatte il cyberbullismo
con un brick di latte: la campagna

Fattoria Latte Sano, Polizia di Stato e il famoso roditore lanciano la campagna contro
il bullismo virtuale. Le pillole sul cartone di latte acquistabile fino ad aprile
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Polizia di Stato, Geronimo Stilton e Fattoria Latte Sano uniscono le forze per lanciare
la campagna “Insieme contro il cyberbullismo™. A partire dal 1 febbraio, s1 potra
acquistare un cartone di Fattoria Latte Sano ideato ad hoc. con tre consigli su come
combattere il bullismo virtuale suggeriti da Geronimo Stilton - protagonista di libri
per bambini e ragazzi - e I'invito a visitare il sito della Polizia di Stato in caso di

necessita.

L'obiettivo della campagna "Insieme contro il cyberbullismo™

L’iniziativa intende sensibilizzare i cittadini sull’importanza di mettere in atto buone
pratiche per contrastare il cyberbullismo e lo fa grazie ad un prodotto come Latte
Sano che ogni giomo raggiunge le tavole dei consumatori laziali grazie alla sua
capillare rete di distribuzione (12.000 punti vendita serviti ogni giorno nella regione
da oltre 200 mezzi isotermici refrigerati) e alla sua capacita produttiva (75mila litri di
latte fresco confezionati ogni ora. insieme ai 12mila litri di Uht e Esl in bottiglia. per

un totale di 87mila litri 1'ora).

"L’abiettivo che abbiamo & quello di arrivare, attraverso un alimento di uso

quotidiano, alle famiglie e in particolare ai bambimi, anche i pin piccoli, con brevi

messaggi di sicurezza in rete che possano essere utili nella vita di tutti 1 giorni.
L’iniziativa vuole stimolare la loro naturale curiosita, per far si che possano
gradualmente comprendere I"importanza di mantenere sempre alto il livello di
attenzione quando navigano online. per riconoscere e evitare di cadere nei rischi della
rete", ha spiegato Luigi Rinella, direttore centrale per la Polizia Scientifica e la

sicurezza cibernetica.

"Al centro di ogni iniziativa promossa da Fattoria Latte Sano - ha sottolinea il vice
direttore generale dell’azienda Simone Aiuti - ¢'é da sempre una politica fondata su
due pilastri: la promozione dell’efficacia di uno stile di vita sano e il sostegno
dell’azienda alle nuove generazioni e, pitl in generale, alle famiglie. Per questo
abbiamo accettato con piacere di fornire il nostro contributo per la realizzazione di
questa campagna'.

Le pillole sul cartone di latte

Tre i testi delle pillole presenti su uno dei lati del brick Latte Sano: “Prima di postare
PENSA. Anche on line le parole possone fave soffvive. Parola di roditore!” “Sei
vittima di CYBERBULLISMO? Non rimanere in silenzio: parlane con qualeuno di
cui ti fidi o vai sul sito commissariatodips.it” “Amici roditori, avete I'eté giusta per i
social? Si? Usateli comungue con attenzione: non condividete informazioni sensibili
e dati personali”.

La confezione speciale, esclusivamente di latte fresco parzialmente scremato,
proveniente da allevamenti selezionati della regione, sara disponibile fino ad aprile,
con una tiratura prevista di 1.500.000 pezzi, nei canali della GDO e del normal trade
di tutto il Lazio.



Partira il primo febbraio la campagna di informazione “Insieme
contro il cyberbullismo”, promossa dalla Polizia di Stato,
Geronimo Stilton e Fattoria Latte Sano, azienda leader nella
produzione di latte fresco nel Lazio e terza in ltalia, considerando
la sua presenza nella grande distribuzione organizzata e nel
canale normal trade. Strumento della nuova campagna: un
cartone di Fattoria Latte Sano ideato ad hoc, con tre consigli su
come combattere il bullismo virtuale suggeriti da Geronimo
Stilton, popolare personaggio dei fumetti amato dai ragazzi di
tutto il mondo, qui in veste di divulgatore speciale. E l'invito a
visitare 1l sito della Polizia di State in caso di necessita. E il latte
diventa un veicolo ideale per trasmettere informazioni in pillole a
genitori e figli, specie durante la colazione, primo momento
conviviale della giorata. “L'obiettivo che abbiamo & quello di
arrnivare, attraverso un alimento di uso quofidiano, alle famiglie e
in particolare ai bambini, anche i pit piccoli, con brevi messaggi di
possano gradualmente comprendere I'importanza di mantenere

sempre alto il livello di attenzione quando navigano online, per ’ é ®
riconoscere e evitare di cadere nei rischi della rete”, sottolinea

Luigi Rinella, direttore centrale per la Palizia Scientifica e la R A N lA T V
sicurezza cibernetica. E il vice direttore generale dell'azienda
Simone Aiuti rileva che “al centro di ogni iniziativa promossa da
Fattoria Latte Sano c'é da sempre una politica fondata su due
pilastri: la promozione dell’'efficacia di uno stile di vita sano e il
sostegno dellazienda alle nuove generazioni e, pil in generale,
alle famiglie. Per questo abbiamo accettato con piacere di fornire

il nostro contributo per la realizzazione di questa campagna”.
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Latte Sano promuove una campagna

contro il cyberbullismo

Partira il primo febbraio la campagna di
informazione “Insieme contro il cyberbullismo”,
promossa dalla Polizia di Stato, Geronimo

Stilton e Fattoria Latte Sano. Lo strumento della nuova
campagna € un cartone di Fattoria Latte Sano ideato
ad hoc, con tre consigli su come combattere il
bullismo virtuale suggeriti da Geronimo Stilton e linvito
a visitare il sito della Polizia di Stato in caso di necessita.
La confezione speciale, esclusivamente di latte fresco
parzialmente scremato, proveniente da allevamenti
selezionati della regione, sara disponibile fino ad aprile,
con una tiratura prevista di 1.500.000 pezzi, nei canali
della Gdo e del normal trade di tutto il Lazio.

L'iniziativa intende sensibilizzare i cittadini
sull'importanza di mettere in atto buone pratiche per
contrastare il cyberbullismo. «L obiettivo che abbiamo &
quello di arrivare, attraverso un alimento di uso
quotidiano, alle famiglie e in particolare ai bambini, anche
i piu piccoli, con brevi messaggi di sicurezza in rete che
possano essere utili nella vita di tutti i giorni — spiega
Luigi Rinella, direttore centrale per la Polizia
Scientifica e la sicurezza cibernetica —. L'iniziativa
vuole stimolare la loro naturale curiosita, per far si che
possano gradualmente comprendere I'importanza di
mantenere sempre alto il livello di attenzione quando
navigano online, per riconoscere e evitare di cadere nei

rischi della retex.

«Al centro di ogni iniziativa promossa da Fattoria Latte
Sano c’é da sempre una politica fondata su due pilastri:
la promozione dell’efficacia di uno stile di vita sano e il
sostegno dell'azienda alle nuove generazioni &, pil in
generale, alle famiglie — afferma Simone Aiuti,
vicedirettore generale di Fattoria Latte Sano —. Per

questo abbiamo accettato con piacere di fornire il nostro
contributo per la realizzazione di questa campagna».
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Parte dal primo febbraio prossimo la campagna di informazione “Insieme contro

il cyberbullismo”, promossa dalla Polizia di Stato, Geronimo Stilton

e Fattoria Latte Sano, azienda leader nella produzione di latte fresco nel Lazio

e terza in Italia,considerando la sua presenza nella grande distribuzione organizzata (GDO) e nel
canale normal trade.

Strumento della nuova campagna: un cartone di Fattoria Latte Sano ideato ad hoc,

con tre consigli su come combattere il bullismo virtuale suggeriti

da Geronimo Stilton, popolare personaggio dei fumetti amato dai ragazzi di tutto

il mondo qui in veste di divulgatore speciale. E I'invito a visitare il sito della Polizia di Stato in caso
di necessita.

L'iniziativa intende sensibilizzare i cittadini sull'importanza di mettere in atto buone pratiche per
contrastare il cyberbullismo: e lo fa grazie al ruolo strategico svolto

da un prodotto come Latte Sano, in grado di raggiungere le tavole
dei consumatori laziali grazie alla sua capillare rete di distribuzione

(12.000 punti vendita serviti ogni giorno nella regione da oltre 200 mezzi isotermici refrigerati) e
alla sua capacita produttiva (75mila litri di latte fresco confezionati ogni ora, insieme ai 12mila
litri di Uht e Esl in bottiglia,

per un totale di 87mila litri 'ora). Elementi questi che lo rendono veicolo ideale

per trasmettere informazioni in pillole a genitori e figli, specie durante la colazione,
primo momento conviviale della giornata.

“L'obiettivo che abbiamo é quello di arrivare, attraverso un alimento di uso quotidiano, alle famiglie e
particolare ai bambini, anche i pit piccoli, con brevi messaggi

di sicurezza in rete che possano essere utili nella vita di tutti i giorni.

L'iniziativa vuole stimolare la loro naturale curiositd, per far si che possano gradualmente comprende
l'importanza di mantenere sempre alto il livello di attenzione quando navigano online, per riconoscere
evitare di cadere nei rischi della rete”,

spiega Luigi Rinella, direttore centrale per la Polizia Scientifica e la sicurexza cibernetica.

Sottolinea I'importanza del progetto il vice direttore generale dellazienda

Simone Aiuti: “Al centro di ogni iniziativa promossa da Fattoria Latte Sano c'2

da sempre una politica fondata su due pilastri: la promozione dell'efficacia di uno stile

di vita sano e il sostegno dell'azienda alle nuove generaziont e, piii in generale,

alle famiglie. Per questo abbiamo accettato con piacere di fornire il nostro contributo

per la realizzazione di questa campagna”.

Tre i testi delle pillole presenti su uno dei lati del brick Latte Sano:

“Prima di postare PENSA. Anche on line le parole possono fare soffrire.

Parola di roditore!”

“Sei vittima di CYBERBULLISMO? Non rimanere in silenzio: parlane con qualcuno

di cui ti fidi o vai sul sito commissariatodips.it”
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Al via "Insieme contro il Cyberbullismo”, I'iniziativa
promossa dalla Polizia di Stato, la Fondazione Geronimo
Stilton e la factory laziale per contrastare il fenomeno.
Sempre pil in aumento.

Parte dal primo febbraio prossimo la campagna di
informazione “Insieme contro il cyberbullismo”, promossa
dalla Polizia di Stato, Geronimo Stilton e Fattoria Latte
Sano, azienda leader nella produzione di latte fresco nel
Lazio e terza in ltalia, considerando la sua presenza nella
grande distribuzione organizzata (GDO) e nel canale normal
trade. Strumento della nuova campagna: un cartone di
Fattoria Latte Sano ideato ad hoc, con tre consigli su come
combattere il bullismo virtuale suggeriti da Geronimo
Stilton, popolare personaggio dei fumetti amato dai ragazzi
di tutto il mondo qui in veste di divulgatore speciale. E
l'invito a visitare il sito della Polizia di Stato in caso di
necessita. L'iniziativa intende sensibilizzare i cittadini

sull'importanza di mettere in atto buone pratiche per
contrastare il cyberbullismo: e lo fa grazie al ruolo
strategico svolto da un prodotto come Latte Sano, in grado
di raggiungere le tavole dei consumatori laziali grazie alla
sua capillare rete di distribuzione (12.000 punti vendita
serviti ogni giorno nella regione da oltre 200 mezzi
isotermici refrigerati) e alla sua capacita produttiva
(75mila litri di latte fresco confezionati ogni ora, insieme ai
12mila litri di Uht e Esl in bottiglia, per un totale di 87mila
litri I'ora). Elementi questi che lo rendono veicolo ideale per
trasmettere informazioni in pillole a genitori e figli, specie
durante la colazione, primo momento conviviale della
giornata.

“L'obiettivo che abbiamo é quello di arrivare, attraverso un
alimento di uso quotidiano, alle famiglie e in particolare ai
bambini, anche i pit piccoli, con brevi messaggi di sicurezza
in rete che possano essere utili nella vita di tutti i

giorni. L'iniziativa vuole stimolare la loro naturale curiosita,
per far si che possano gradualmente comprendere
l'importanza di mantenere sempre alto il livello di attenzione
guando navigano online, per riconoscere e evitare di cadere
nei rischi della rete”, spiega Luigi Rinella, direttore centrale
per la Polizia Scientifica e la sicurezza

cibernetica. Sottolinea I'importanza del progetto il vice
direttore generale dell'azienda Simone Aiuti: "Al centro di
ogni iniziativa promossa da Fattoria Latte Sano c'é da sempre
una politica fondata su due pilastri: la promozione
dell'efficacia di uno stile di vita sano e il sostegno
dell'azienda alle nuove generazioni e, piu in generale, alle
famiglie. Per questo abbiamo accettato con piacere di fornire
il nostro contributo per la realizzazione di questa campagna”.

Tre i testi delle pillole presenti su uno dei lati del brick
Latte Sano:

“Prima di postare PENSA. Anche on line le parole possono
fare soffrire. Parola di roditore!”

“Sei vittima di CYBERBULLISMO? Non rimanere in silenzio:
parlane con qualcuno di cui ti fidi o vai sul sito

commissariatodips.it”

“Amici roditori, avete I'eta giusta per i social? Si? Usateli
comungue con attenzione: non condividete informazioni
sensibili e dati personali”
La confezione speciale, esclusivamente di latte fresco
parzialmente scremato, proveniente da allevamenti
selezionati della regione, sara disponibile fino ad aprile, con
una tiratura prevista di 1.500.000 pezzi, nei canali della GDO
e del normal trade di tutto il Lazio.
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LATTE SANO. Una confezione in pillole controiil
bullismo virtuale

Al via “Insieme contro il Cyberbullismao’, I'iniziativa promossa dalla Polizia di Stato, la Fondazione
Geronimo Stilton e la factory laziale per contrastare il fenomeno. Sempre pill in aumento.
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Parte dal primo febbraio prossimo la campagna di informazione “Insieme contro il cyberbul-
lismo”, promossa dalla Polizia di Stato, Geronimo Stilton e Fattoria Latte Sano, azienda lea-
der nella produzione di latte fresco nel Lazio e terza in Italia, considerando la sua presenza
nella grande distribuzione organizzata (GDO) e nel canale normal trade.

Strumento della nuova campagna: un cartone di Fattoria Latte Sano ideato ad hoc, con tre
consigli su come combattere il bullismo virtuale suggeriti da Geronimao Stilton, popolare
personaggio dei fumetti amato dai ragazzi di tutto il mondo qui in veste di divulgatore spe-
ciale. E I'invito a visitare il sito della Polizia di Stato in caso di necessita.

Liniziativa intende sensibilizzare i cittadini sull'importanza di mettere in atto buone pratiche
per contrastare il cyberbullismo: e lo fa grazie al ruolo strategico svolto da un prodotte
come Latte Sano, in grado di raggiungere le tavole dei consumatori laziali grazie alla sua ca-
pillare rete di distribuzione (12.000 punti vendita serviti ogni giorno nella regione da oltre
200 mezzi isotermici refrigerati) e alla sua capacita produttiva (75mila litri di latte fresco
confezionati ogni ora, insieme ai 12mila litri di Uht e Esl in bottiglia, per un totale di 87mila li-
tri I'ora). Elementi questi che lo rendono veicolo ideale per trasmettere informazioni in pillole
a genitori e figli, specie durante la colazione, primo momento conviviale della giornata.

“L'obiettivo che abbiamo & quello di arrivare, attraverso un alimento di uso quotidiano, alle
famiglie e in particolare ai bambini, anche i pi piccoli, con brevi messaggi di sicurezza in
rete che possano essere utili nella vita di tutti i giorni.

Liniziativa vuole stimolare la loro naturale curiosita, per far si che possano gradualmente
comprendere I'importanza di mantenere sempre alto il livello di attenzione quando navigano
online, per riconoscere e evitare di cadere nei rischi della rete”, spiega Luigi Rinella, direttore
centrale per la Polizia Scientifica e la sicurezza cibernetica.

Sottalinea l'importanza del progetto il vice direttore generale dell'azienda

Simone Aiuti: “Al centro di ogni iniziativa promossa da Fattoria Latte Sano c'é da sempre una
politica fondata su due pilastri: la promoziene dell'efficacia di uno stile di vita sano e il so-
stegno dell'azienda alle nuove generazioni e, piti in generale, alle famiglie. Per questo ab-
biamo accettato con piacere di fornire il nostro contributo per la realizzazione di questa
campagna”.

Tre i testi delle pillole presenti su uno dei lati del brick Latte Sano:
“Prima di postare PENSA. Anche on line le parole possono fare soffrire.
Parola di roditorel”

“Sei vittima di CYBERBULLISMO? Non rimanere in silenzio: parlane con qualcuno di cui ti fidi
o vai sul sito commissariatodips.it”

“Amici roditori, avete I'etd giusta per i social? Si7 Usateli comunque con attenzione:
non condividete informazioni sensibili e dati personali”

La confezione speciale, esclusivamente di latte fresco parzialmente scremato, proveniente
da allevamenti selezionati della regione, sara disponibile fino ad aprile, con una tiratura pre-
vista di 1.500.000 pezzi. nei canali della GDO e del normal trade di tutto il Lazio.
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(Agen Food) — Roma, 29 gen. - Parte dal primo febbraio prossimo la campagna di informazione “Insieme contro il
cyberbullismo”, promossa dalla Polizia di Stato, Geronimo Stilton e Fattoria Latte Sano, azienda leader nella
produzione di latte fresco nel Lazio e terza in Italia, considerando la sua presenza nella grande distribuzione
organizzata (GDO) e nel canale normal trade.

Strumento della nuova campagna: un cartone di Fattoria Latte Sano ideato ad hoc, con tre consigli su come
combattere il bullismo virtuale suggeriti da Geronimo Stilton, popolare personaggio dei fumetti amato dai ragazzi di
tutto il mondo, qui in veste di divulgatore speciale. E I'invito a visitare il sito della Polizia di Stato in caso di necessita.

L'iniziativa intende sensibilizzare i cittadini sull'importanza di mettere in atto buone pratiche per contrastare il
cyberbullismo: e lo fa grazie al ruolo strategico svolto da un prodotto come Latte Sano, in grado di raggiungere le
tavole dei consumatori lazizali grazie alla sua capillare rete di distribuzione (12.000 punti vendita serviti ogni giorno
nella regione da oltre 200 mezzi isotermici refrigerati) e alla sua capacita produttiva (75mila litri di latte fresco
confezionati ogni ora, insieme ai 12mila litri di Uht e Esl in bottiglia, per un totale di 87mila litri I'ora). Elementi questi
che lo rendono veicolo ideale per trasmettere informazioni in pillole a genitori e figli, specie durante la colazione,
primo momento conviviale della giornata.

“L'obiettivo che abbiamo & quello di arrivare, attraverso un alimento di uso quotidiano, alle famiglie e in particolare ai
bambini, anche i pit piccoli, con brevi messagagi di sicurezza in rete che possano essere utili nella vita di tutti i giorni.
L'iniziativa vuole stimolare la loro naturale curiosita, per far si che possano gradualmente comprendere I'importanza
di mantenere sempre alto il livello di attenzione quando navigano online, per riconoscere e evitare di cadere nei rischi
della rete”, spiega Luigi Rinella, direttore centrale per la Polizia Scientifica e la sicurezza cibernetica.

Sottolinea I'importanza del progetto il vice direttore generale dell'azienda Simone Aiuti: "Al centro di ogni iniziativa
promossa da Fattoria Latte Sano c¢'& da sempre una politica fondata su due pilastri: la promozione dell'efficacia di
uno stile di vita sano e il sostegno dell'azienda alle nuove generazioni e, pili in generale, alle famiglie. Per questo
abbiamo accettato con piacere di fornire il nostro contributo per la realizzazione di questa campagna”.

Tre i testi delle pillole presenti su uno dei lati del brick Latte Sano:
"Prima di postare PENSA. Anche online le parole possono fare soffrire. Parola di roditore!”

"Sei vittima di CYBERBULLISMO? Non rimanere in silenzio: parlane con qualcuno di cui ti fidi o vai sul sito
commissariatodips.it”

"Amici roditori, avete I'eta giusta per i social? Si? Usateli comunque con attenzione: non condividete informazioni
sensibili e dati personali”

La confezione speciale, esclusivamente di latte fresco parzialmente scremato, proveniente da allevamenti selezionati
della regione, sara disponibile fino ad aprile, con una tiratura prevista di 1.500.000 pezzi, nei canali della GDO e del
normal trade di tutto il Lazio.
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Latte Sano: una confezione in pillole contro il bullismo
virtuale

Dall'italia e dal Monde » Latte Sano: una confezione in pillele contro il bullisme virtuale

Di
29/01/2025

Iniziativa promossa insieme a Polizia di Stato e Fondazione Geronimo Stilton

Roma, 29 gen. (askanews) - Parte dal primo febbraio prossimo la campagna di
informazione “Insieme contro il cyberbullismo”, promossa dalla Polizia di Stato,
Geronimo Stilton e Fattoria Latte Sano, azienda leader nella produzione dilatte
fresco nel Lazio e terza in Italia, considerando la sua presenza nella grande
distribuzione organizzata (GDO) e nel canale normal trade.

Strumento della nuova campagna: un cartone di Fattoria Latte Sano ideato ad hoc,
con tre consigli su come combattere il bullismo virtuale suggeriti da Geronimo
Stilton, popolare personaggio dei fumetti amato dai ragazzi di tutto il mondo qui in
veste di divulgatore speciale. E l'invito a visitare il sito della Polizia di Stato in caso di
necessita.

L'iniziativa intende sensibilizzare i cittadini sull importanza di mettere in atto buone
pratiche per contrastare il cyberbullismo: e lo fa grazie al ruolo strategico svolto da
un prodotto come Latte Sano, in grado di raggiungere le tavole dei consumatori
laziali grazie alla sua capillare rete di distribuzione (12.000 punti vendita serviti ogni
giorno nella regione da oltre 200 mezzi isotermici refrigerati) e alla sua capacita
produttiva (75mila litri di latte fresco confezionati ogni ora, insieme ai 12mila litri di
Uht e Esl in bottiglia, per un totale di 87mila litri I'ora). Elementi questi che lo
rendono veicolo ideale per trasmettere informazioni in pillole a genitori e figli,

specie durante la colazione, primo momento conviviale della giornata.

“Lobiettivo che abbiamo e quello di arrivare, attraverso un alimento di uso
quotidiano, alle famiglie e in particolare ai bambini, anche i pit piccoli, con brevi
messaggi di sicurezza in rete che possano essere utili nella vita di tuttii giorni.
L'iniziativa vuole stimolare la loro naturale curiosita, per farsi che possano
gradualmente comprendere I'importanza di mantenere sempre alto il livello di
attenzione quando navigano online, per riconoscere e evitare di cadere nei rischi
della rete”, spiega Luigi Rinella, direttore centrale per la Polizia Scientifica e la
sicurezza cibernetica.

Sottolinea I'importanza del progetto il vice direttore generale dell'azienda Simone
Aiuti: “Al centro di ogni iniziativa promossa da Fattoria Latte Sano c’'é da sempre una
politica fondata su due pilastri: la promozione dell'efficacia di uno stile di vita sano e
il sostegno dell'azienda alle nuove generazioni e, piu in generale, alle famiglie. Per
questo abbiamo accettato con piacere difornire il nostro contributo per la
realizzazione di questa campagna”.

Tre i testi delle pillole presenti suuno dei lati del brick Latte Sano: “Prima di postare
PENSA. Anche online le parole possono fare soffrire. Parola di roditore!”, “Sei vittima
di CYBERBULLISMO? Non rimanere in silenzio: parlane con qualcuno di cuiti fidi o
vai sul sito commissariatodips.it”, “Amici roditori, avete leta giusta per i social? Si?
Usateli comungue con attenzione: non condividete informazioni sensibili e dati
personali”™

La confezione speciale, esclusivamente di latte fresco parzialmente scremato,
proveniente da allevamenti selezionati della regione, sara disponibile fino ad aprile,
con una tiratura prevista di 1.500.000 pezzi, nei canali della GDO e del normal trade

ditutto il Lazio.
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Latte Sano: una confezione in pillole
contro il bullismo virtuale

Iniziativa promossa insieme a Polizia di Stato e Fondazione
Geronimo Stilton

GEN 29,2025 W Cyberbullismo

Roma, 29 gen. (askanews) — Parte dal primo febbraio prossimo la campagna di infermazione
“Insieme contro il cyberbullismo”, promossa dalla Polizia di Stato, Geronimo Stilton e Fattoria
Latte Sano, azienda leader nella produzione di latte fresco nel Lazio e terza in Italia,
considerande la sua presenza nella grande distribuzione organizzata (GDO) e nel canale normal

trade.

Strumento della nuova campagna: un cartone di Fattoria Latte Sano ideato ad hoc, con tre
consigli su come combattere il bullismo virtuale suggeriti da Geronimo Stilton, popolare
personaggio dei fumetti amato dai ragazzi di tutto il monde qui in veste di divulgatore speciale.

E I'invito a visitare il sito della Polizia di Stato in caso di necessita.

L'iniziativa intende sensibilizzare | cittadini sull'importanza di mettere in atto buone pratiche per
contrastare il cyberbullismo: e lo fa grazie al ruolo strategico svolto da un prodotto come Latte
Sano, in grado di raggiungere le tavole dei consumatori laziali grazie alla sua capillare rete di
distribuzione (12.000 punti vendita serviti ogni giorno nella regione da oltre 200 mezzi
isotermici refrigerati) e alla sua capacita produttiva (75mila litri di latte fresco confezionati ogni
ora, insieme ai 12mila litri di Uht e Esl in bottiglia. per un totale di 87mila litri I'ora). Elementi
questi che lo rendono veicolo ideale per trasmettere informazioni in pillole a genitori e figli,

specie durante la colazione, primo momento conviviale della giornata.

“L'obiettive che abbiamo & quelle di arrivare, attraverso un alimente di uso quotidiano, alle
famiglie e in particolare ai bambini, anche i pid piccoli, con brevi messaggi di sicurezza in rete
che possano essere utili nella vita di tutti | giorni. L'iniziativa vuole stimolare la loro naturale
curiosita, per far si che possano gradualmente comprendere I'importanza di mantenere sempre
alto il livello di attenzione quando navigano online, per riconoscere e evitare di cadere nei rischi
della rete”, spiega Luigi Rinella, direttore centrale per la Polizia Scientifica e la sicurezza

cibernetica.

Sottolinea I'importanza del progetto il vice direttore generale dell’azienda Simone Aiuti: “Al
centro di ogni iniziativa promossa da Fattoria Latte Sano '@ da sempre una politica fondata su
due pilastri: la promozione dell’'efficacia di uno stile di vita sano e il sostegno dell’azienda alle
nuove generazioni e, piu in generale, alle famiglie. Per questo abbiamo accettato con piacere di

fornire il nostro contributo per la realizzazione di questa campagna”.

Tre | testi delle pillole presenti su uno dei lati del brick Latte Sano: "Prima di postare PENSA.
Anche on line le parole possone fare soffrire, Parola di roditore!”, “Sei vittima di
CYBERBULLISMO? Non rimanere in silenzio: parlane con qualcuno di cui ti fidi o vai sul sito
commissariatodips.it”, *Amici roditori, avete I'etd giusta per i social? 5i7 Usateli comunque con

attenzione: non condividete informazioni sensibili e dati personali®.

La confezione speciale, esclusivamente di latte fresco parzialmente scremato, proveniente da
allevamenti selezionati della regione, sara dispenibile fino ad aprile, con una tiratura prevista di

1.500.000 pezzi, nei canali della GDO e del normal trade di tutto il Lazio.
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